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Barceld Funchal
Oldtown

Na ilha da Madeira, este hotel no
centro do Funchal preparou uma
programacao especial que destaca
o melhor das fradicdes madeiren-
ses, combinadas com experiéncias
gastrondmicas exclusivas. As
celebracdes comecam ja no
proximo dia 29, com o acender das
luzes de Natal na fachada principal.
Desde este més de Dezembro,
todas as tercas-feiras, o hotel
realizarda um Mercado de Natal com
artesdos. Em termos gastrondmicos,
as propostas inlcuem um menu de
consoada elaborado pelo chef
Gabriel Silva, destacando os
sabores fradicionais da ilha; e um
almocgo ou jantar no dia 25, com
musica ao vivo. AmMbos 0s menus
custam 90 euros por pessoa, com
bebidas incluidas.

ALARGADA

Sheraton Cascais
Resort

A oferta para o Natal foi desenhada
para agradar a todos 0s gostos.
noite serd marcada por um buffet,
enguanto dia 25 haverd um brunch
especial, acompanhado por musica
Qo vivo. Para tornar as celebragdes
mais especiais, o hotel preparou
pacotes de alojamento exclusivos.
O de Natal para duas pessoas inclui
uma noite em quarto premium
deluxe, pequeno-almogo e ceia de
Natal no Glass Terrace, a partir de
355 euros. Ja o de Passagem de Ano
tem estadia de uma noife, pequeno-
-almoco, jantar de gala e festa de
Ano Novo, a partir de 669 euros.

CORPORATIVO
The Lodge

Porto Hotel

Situado no coracao das
histdricas caves de vinho do
Porto, este hotel de cinco
estrelas com vista sobre o rio
Douro inaugura a época
natalicia com jantares especiais
para empresas. Disponivel a
partir de 50 euros por pessoa, o
menu € idealizado e confeccio-
nado pelo chef Jodo Vieira, que
“combina os ingredientes da
gasfronomia fradicional
portuguesa com uma aborda-
gem moderna e surpreenden-
te". Para complementar a
experiéncia, uma seleccao de
vinhos da regido.

O hotel promete ainda atender
as necessidades especificas de
cada empresa, proporcionando
a personalizagcao tanto do menu
guanto da decoracao do jantar
corporativo. As reservas ja
estdo disponiveis.

SOFISTICACAO

Six Senses
Douro Valley

No Six Senses Douro Valley, sao
varios os momentos comemorati-
VvOos em agenda. Um dos pontos
alfos serd a Ceia de Natal, composta
por cinco momentos. No dia
seguinte, serd servido um almoco
com varios pratos especiais a la
carte. Quanto a festa de Réveillon,
comecara a partir das 20 horas com
um cocktail de boas-vindas e um
menu sofisticado. Segue-se bar
aberto, musica ao vivo e DJ,
fogo-de-artificio sobre o Douro.

VARIEDADE
Grupo Vila

Galé Hotéis

NO Grupo Vila Galé, o programa
de festas € extenso e variado.
Nos hotéis 4 estrelas e Collec-
fion, 0 menu de ceia de Natal

inclui uma enfrada de Creme de

Legumes, seguindo-se o Lombo

de Bacalhau cozido ou o
Lombinho de Porco grelhado
como pratos principais e, para

finalizar, docaria tipica.

A cadeia hoteleira convida ainda
a passar o Réveillon nas suas
unidades, em Portugal e no
Brasil. Do outro lado do Atflantico,
a festa sera dedicada aos anos
60 e 70 e tera como tema "Peace
& Love". A programagao conta
com actividades culturais,
gastrondmicas e artisticas ao
longo de cinco dias, prometendo
uma imersao completa e
culminando num “renascimento
espiritual” para o novo ano.

GASTRONOMIA
Grupo Octant

Hotels

Nos Octant Hotels, os hospedes
podem esperar menus gastrono-
micos especialmente criados
para esta época festiva, onde
ndo faltam iguarias como
bacalhau, cabrito, rabanadas e
pratos que prometem fazer
justica a gastronomia nacional. O
programa de alojamento de Natal
inclui uma noite em quarto duplo
(dia 24), ceia (dia 24) e almogo de
Natal (dia 25) numa das diferen-
tes unidades do grupo, a partir
de 364 euros.Jd a oferta de
Passagem de Ano tem opc¢oes
como uma ou duas noites de
alojamento, jantar no ultimo dia
do ano, festa com musica ao vivo
e fogo-de-arfificio, brunch de
dia de Ano Novo, enfre outras,
a partir de 400 euros em
quarto duplo
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““CONTINENTE LANCA
= PRIMEIRA CAMPANHA
NTEGRADA PARA UM



Pela primeira vez, o
Continente apresenta uma
campanha unica que une todos
os eixos da marca. Com o mote
“Todos recebemos mais, quan-
do damos mais”, a iniciativa
destaca a oferta acessivel,
experiéncias unicas e o
compromisso solidario para
um Natal mais especial

este Natal, o Continente lan¢a uma campanha
integrada que transmite uma tnica mensa-
gem central: “Todos recebemos mais, quando
damos mais”. Esta comunicagdao multimeios
sublinha a ampla e acessivel oferta da marca

para a época festiva. O propdsito é apoiar os
clientes a celebrarem as festividades de for-
ma mais leve, reduzindo preocupagdes e criando mais espago
para se dedicarem aos outros. No evento de Natal realizado
no parque de estacionamento do Continente do Largo do
Rato, em Lisboa, a marca reforgou o seu compromisso em ofe-
recer nao s6 produtos de qualidade, mas também experién-
cias unicas e iniciativas soliddrias. E tudo aconteceu precisa-
mente no Dia Mundial da Bondade.

O evento contou com a participagao de vdrias figuras da
marca, incluindo Filipa Appleton, head of Brand & Marketing
do Continente, Sérgio Soares, director Strategy & Advertising
do Continente, e Nadia Reis, directora de Brand Responsibi-
lity do Continente, que partilharam as principais novidades
da campanha e o impacto das iniciativas de solidariedade que
marcardo este Natal.

Filipa Appleton foi a primeira a tomar a palavra, dando
as boas-vindas a todos os presentes e revelando o mote da
campanha deste ano: “Todos recebemos mais, quando damos
mais.” A responsavel destacou que o espirito de generosidade e
a partilha de momentos de felicidade sdo os grandes protago-
nistas da comunicagdo de Natal da marca, que promete estar
mais proxima das familias e das necessidades da comunidade.
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- © ESTEFILME TEM
UMA MISSAO

«Este evento marca o inicio de um Natal generoso, que
queremos celebrar com todos. H4 aproximadamente sete ou
oito meses, inaugurdmos este espagco com o langamento de
uma nova plataforma de comunicacio, e hoje podemos afir-
mar que o Continente é mais generoso e mais facil de enten-
der, como prometemos», afirmou Filipa Appleton.

0 NATAL COMO UM FILME

Este ano, e pela primeira vez, o Continente apresenta uma
campanha multimeios totalmente integrada sob a mesma
narrativa, presente em televisao, online e nas lojas Continen-
te. A head of Brand & Marketing do Continente falou sobre
a campanha como se esta fosse um filme, utilizando uma
metafora para ilustrar os altos e baixos que todos enfrentam
durante o periodo natalicio. «O Natal pode ser visto como
um filme: ha stress, alegria e preparagao. Mas, no fim, todos
queremos um final feliz.» A partir desta premissa, a marca
propde-se a tornar este “filme” mais leve e mais facil de viver
para os consumidores. A proposta ¢ garantir que os momen-
tos em familia e de celebragdo sejam mais despreocupados e
tranquilos, principalmente no que diz respeito a alimentagao.

«Queremos simplificar o Natal para todos: seja oferecen-
do pratos prontos para a ceia, como bacalhau espiritual, peru
e sobremesas tipicas, seja criando um ambiente onde as fami-
lias possam encontrar tudo o que precisam para a sua cele-
bragdo.» A marca preparou, assim, uma ampla gama de pro-
dutos para o Natal, que vao desde os tradicionais alimentos
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Continente

de festa até utensilios para decorar a casa e as mesas, criando
aideia de um Natal «completo e sem complicagao».

Sérgio Soares falou sobre a importancia de tornar este ci-
clo de generosidade mais amplo, indo além do simples acto de
dar presentes. «O Natal é realmente um filme, cheio de emo-
¢oes e desafios. Mas também é o momento para dar inicio
a um ciclo virtuoso: pedimos aos nossos clientes que déem
mais de si - do seu tempo, da sua disponibilidade - a familia,
aos amigos e as comunidades», afirmou.

Ao falar sobre a campanha, acrescentou que a marca acredi-
ta que, quando se da mais, mais se recebe em troca, refor¢ando
aideia de que o Natal ndo é apenas sobre o consumo, mas sobre
partilhar momentos e contribuir para o bem-estar colectivo.
Este ano, o Continente langa, assim, um desafio aos consumi-
dores: dar mais de si e criar um ambiente mais solidario. «O
nosso objectivo ¢ ajudar os nossos clientes a sentirem-se parte
de algo maior, mais solidario, mais generoso.»

A Cozinha Continente foi outro dos destaques da campa-
nha de Natal. Filipa Appleton explica que a marca desenvol-
veu um conjunto de solugdes praticas e saborosas, permitindo
que qualquer pessoa, independentemente da experiéncia que
tem na cozinha, possa preparar uma refei¢do festiva e deli-
ciosa. A oferta inclui pratos tipicos de Natal, como bacalhau
espiritual, peru, cabrito e sobremesas, todos preparados com
ingredientes de qualidade e embalados de forma pratica para
facilitar o trabalho na cozinha.

«Ao langar a Cozinha Continente, queremos que todos
possam desfrutar do melhor da culindria tradicional portu-
guesa no Natal, sem o stress de passar horas na cozinha. Te-
mos pratos prontos para a ceia, feitos com ingredientes frescos
e de qualidade, para que o Natal seja, de facto, uma celebra-
¢do», explicou Filipa Appleton.

Para completar a oferta de Natal, o Continente apresen-
ta uma nova colec¢do de utensilios de cozinha antiaderentes,

com frigideiras de alta qualidade, j& disponiveis. A responsa-
vel da marca destacou a importancia de proporcionar produ-
tos acessiveis e de boa qualidade, que podem ser usados tanto
no Natal como ao longo de todo o ano. «Queremos premiar os
nossos clientes com produtos que tragam mais sabor as suas
refei¢oes, mas também sejam praticos no dia-a-dia.»

MISSAO CONTINENTE

O Continente também reforgou o seu compromisso com a soli-
dariedade, com a Missdo Continente a ser um dos pilares desta
campanha. Nadia Reis falou sobre os projectos soliddrios que
a Missdao Continente apoia, com a ajuda dos seus clientes, du-
rante esta época natalicia. «Este ano, a Missao Continente vai
apoiar 750 instituicdes e mais de 100 mil beneficidrios, entre
pessoas e animais. Estamos a falar de valores simbdlicos que
fazem uma diferenga real», afirmou Nadia Reis.

Os clientes podem contribuir para a Missao Continen-
te directamente nas lojas, site e através da aplicagao Cartao
Continente. O objectivo, segundo a responsavel, é garantir
que a solidariedade chegue a quem mais precisa, através de
uma rede de institui¢des de confianga. «Esta campanha co-
megou no final de Outubro e vai até ao dia de Natal. Nos ulti-
mos anos, temos conseguido angariar mais de um milhao de
euros, que sdo distribuidos de forma transparente, garantin-
do que a ajuda chega realmente a quem necessita», explicou.

Filipa Appleton encerrou o evento reforcando que «o Na-
tal é uma época unica, e queremos que cada familia viva um
“filme” cheio de momentos felizes, com o Continente como
parceiro». Assim, além de disponibilizar produtos, o Conti-
nente quer proporcionar experiéncias que tornam o periodo
festivo mais facil, solidario e especial. Através de uma campa-
nha focada na partilha, no sabor e na solidariedade, a marca
promete fazer deste Natal um momento inesquecivel. M
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A nova campanha da MEO
Empresas é centrada na
proximidade, tradicao e
nostalgia, dando conti-
nuidade ao sucesso em que se
transformou o seu apoio aos
“pequenos grandes negodcios”

um periodo de grande consumo como ¢ a
época de Natal, a MEO Empresas lanca a
campanha “Este Natal compre local”, onde
apela aos portugueses para fazerem as suas
compras em lojas de comércio tradicional.

Aquelas lojas onde compramos o nosso
bolo preferido, o cabeleireiro que nos conhece
tdo bem quanto um amigo, a florista que sabe exactamente as
flores preferidas da mae, ou ainda o senhor da tasca que nos
pergunta se queremos o “habitual”. E gracas a estes negécios
que nos sentimos uma parte de uma comunidade, porque,
quando precisamos de algo, ha sempre alguém que nos atende
ao virar da esquina.

Dos presentes as decoragdes, passando obviamente pelo
planeamento do que ird ter & mesa na propria consoada, tudo
pode passar pelo comércio tradicional, com uma diversidade
de produtos e servigos para todos os gostos e uma experién-
cia inigualavel.

Depois do sucesso que se registou em 2023, através da
campanha que teve como mote “Por um Natal Local”, e da
continuidade do conceito em outras épocas festivas como a
Péscoa, a MEO Empresas regressa nesta época festiva com o
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mesmo conceito de apoio ao comércio tradicional. Este apoio
¢ igualmente destacado na figura do gestor MEO Empre-
sas, que esta sempre disponivel para ajudar estes pequenos
“grandes” negdcios.

Este ano, a campanha conta com cerca de 230 negécios
tradicionais aderentes, um pouco por todo o pais, sem esque-
cer obviamente as ilhas.

Através de cartazes digitais nas lojas MEO sdo destaca-
dos negdcios que se encontram nas redondezas dessas lojas,
com informac¢do da morada e apelo @ compra no comércio
local. Também no site www.meoempresas.pt, foi criada uma
pagina dedicada & campanha com informacgio de todos os
negdcios aderentes. Af pode inclusivamente conhecer me-
lhor alguns destes pequenos comerciantes e os seus negocios,
através de pequenas histérias e videos com testemunhos,
mais uma parte desta estratégia de apoio ao comércio local
nesta época de Natal.

Os negocios aderentes a campanha “Este Natal compre lo-
cal” recebem um pack de acessoérios natalicios com a identida-
de da campanha - caderno, caneta, saco, papel de embrulho,
etiqueta de presentes e meias de Natal. Com este pack, os ne-
gocios podem elevar o espirito natalicio do bairro. M
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272 — Pantagruel
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DO CLASSICO AO CRIATIVO:

REINVENTAR AS

receltas de Natal

/

A marca Pantagruel nasceu

com o objectivo de oferecer um
produto de elevada qualidade
para utilizacao em receitas,
conquistando assim um lugar
indispensavel na cozinha dos
consumidores portugueses

a ¢é longa a tradi¢do da Pantagruel no mercado
portugués e, com a aproximagio da época na-
talicia, a marca, lider no segmento de chocola-
tes de culindria, procura refor¢ar a sua ligagdao
aos portugueses, reconhecendo o papel cen-

tral do chocolate na confec¢ao de sobremesas,
bolos e bebidas quentes. «Sabemos que para
os consumidores portugueses uma sobremesa sem Panta-
gruel nao ¢ a mesma coisa», afirma Francisco Pinho da Costa,
Marketing manager da Imperial, em entrevista 8 Marketeer.
Para esta quadra, foi lan¢cada uma campanha que visa
transformar sobremesas tipicas em cria¢des extraordinarias.
Esta acgao inclui plataformas exteriores e uma estratégia di-
gital robusta, com presen¢a em canais como YouTube e Ins-
tagram e parcerias com influenciadores da area de culinaria
e lifestyle. De acordo com Francisco Pinho da Costa, a Pan-
tagruel distingue-se pela qualidade dos seus produtos e pela



consisténcia em garantir resultados excepcionais na confecgao
de sobremesas. Estes atributos tornaram a marca uma escolha
de elei¢ao nas cozinhas portuguesas, especialmente para quem
valoriza a exceléncia no chocolate de culindria.

«A Pantagruel tem conseguido manter a sua relevancia e
posigdo de confianga nas cozinhas portuguesas, gragas a sua
aposta constante na qualidade e na adaptagdo do seu portefo-
lo as necessidades dos consumidores portugueses», explica o
Marketing manager.

«O consumidor continua fiel aos iconicos Pantagruel Clas-
sico e Chocolate em P6, mas valoriza a existéncia de outras op-
¢oes de elevada qualidade.» Entre essas opgoes, Francisco Pi-
nho da Costa destaca o Pantagruel Branco, para quem procura
uma experiéncia mais indulgente, o Pantagruel 70% cacau, que
atende a preferéncias por chocolates com maior intensidade, e
o Pantagruel Avela, para quem procura novos sabores na culi-
néria. Esta diversificagdo da gama demonstra o compromisso
da marca em responder as novas exigéncias sem perder de vista
a sua esseéncia.

Nesta campanha festiva, a marca propde nao s ideias ino-
vadoras, desenvolvidas em parceria com influenciadores, mas
também incentiva os consumidores a reinventar cléssicos,
como a mousse de chocolate e a tradicional torta de Natal.

«Todos os produtos Pantagruel sdo especiais e permitem
criar sobremesas extraordindrias para surpreender familia
e amigos, seja qual for a altura do ano», afirma o responsavel.
Para facilitar essa criatividade, a Pantagruel disponibiliza uma
ampla seleccdo de receitas no Instagram (@chocolatespanta-
gruel) e no site oficial da marca (pantagruel.pt), encorajando os
consumidores a explorarem novas possibilidades na cozinha.
Neste 4mbito, a marca tem parcerias com influenciadores como
Filipa Gomes, “A Pitada do Pai” e Tiago Hyzer. Estas parcerias
tém como objectivo dar um twist a receitas emblematicas como
mousse de chocolate com creme de avelds, brownie tiramisu e
Christmas choco bar, entre outros exemplos.

Francisco Pinho da Costa recorda que a pandemia trouxe
um aumento significativo do interesse pela culinaria em casa,
levando muitos portugueses a descobrir e desenvolver talen-
tos na confec¢do de sobremesas. Esta mudanga nos hébitos dos
consumidores tem sido uma oportunidade para a Pantagruel
reforgar a ligagdo com o publico, ajustando a sua comunicagdo
para acompanhar esta tendéncia crescente.

Para responder a esta evolu¢do, a marca mantém a elevada
qualidade dos seus produtos, e investe no langamento de novas
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opg¢des, assim como numa presenca activa nas redes sociais.
«Queremos estar presentes no dia-a-dia dos nossos consumido-
res, inspirando-os a partilhar as suas receitas com quem mais
gostam. Com Pantagruel, podemos pegar numa receita comum
e tornd-la extraordindria e inesquecivel», acrescenta.

A confianga e a inovagdo que a marca imprime nas suas
sugestdes reflectem-se também na sua mais recente campanha
de Natal, que pretende inspirar os consumidores a criar sobre-
mesas que combinem criatividade com o valor emocional da
culindria. «Sabemos que a culindria tem este cunho emocional
que queremos potenciar junto dos nossos consumidores, con-

tribuindo para a constru¢do de memorias, especialmente nesta
quadra tdo especial», conclui. M






