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criar o futuro

Em 1929, tornou-se uma das maiores
fornecedoras de aguardentes vinicas,
iniciando a producao propria de vinho
na década de 1940. Quase com 100 anos,

a Messias tem uma historia para
contar e um futuro para celebrar



uase a comemorar o centenario, a histéria da
Messias Family Wines & Estates comegou a 19
de Novembro de 1926, quando Messias Baptis-
ta se matriculou como comerciante em nome
individual. De inicio, dedicou-se ao comércio
de vinhos de mesa e aguardentes, tornando-se,
logo em 1929, no maior fornecedor de aguar-
dentes vinicas ao comércio de Vinho do Porto e a lavoura do
Douro. Em 1934, estabeleceu um entreposto em Vila Nova de
Gaia para a venda de Vinho do Porto e, mais tarde, em 1937,
inscreveu-se como socio efectivo da Associagdo Comercial e
Industrial de Gaia. Comegou na sua propria casa e, em 1943,
mudou-se para o edificio que ainda alberga a sede e instala-
¢oes actuais, com cerca de 35 mil m?. Messias Baptista ficou
igualmente conhecido pela construgdo do Cineteatro Messias,
inaugurado em 1950, na Mealhada, para dotar a cidade de um
equipamento cultural de qualidade, que ainda hoje se encontra
em funcionamento, com programagéao regular. Por esta obra, a
Camara Municipal da Mealhada homenagearia Messias Baptis-
ta com o grau de Comendador.

Para garantir a melhor qualidade do produto final, Messias
Baptista defendia o controlo de todo o processo produtivo,
pelo que a aquisicdo de vinhas préprias foi uma necessidade
- “o vinho faz-se na vinha”, como o préprio afirmava. Assim,
na década de 1940, o fundador comprou varias propriedades
de vinha na Bairrada, com destaque para a Quinta do Valdoei-
ro, a primeira grande quinta a ser adquirida pela Messias, ini-
ciando-se entdo a produgao propria de vinho, nomeadamente
espumantes e vinhos de mesa. Contudo, desde cedo se apai-
xonou pelo Douro, pelo que, em 1956, adquiriu a Quinta do
Cachdo, na Ferradosa, na zona de Sao Jodo da Pesqueira. Em
1999, ja ap6s a morte de Messias Baptista, os seus descenden-
tes adquiriram a Quinta do Penedo, no Do, pelo que, actual-
mente, a Messias possui trés grandes quintas, em trés regides
demarcadas, possuindo ainda outras pequenas propriedades.

100 ANOS E A FAMILIA NO COMANDO

Em 1953, a empresa passou de ser uma actividade em nome
individual para uma Sociedade Anénima, fruto do crescimen-
to da familia e da empresa, bem como da vontade em distri-
buir ac¢des pela familia e alguns colaboradores. A empresa
permanece ainda hoje nas maos da familia, estando actual-
mente a 4.* geragdo a frente dos seus destinos.

Produtos de qualidade e valores familiares que passaram
de geragdo em geragdo, aliados a um espirito empreendedor,
justificam a longevidade da Messias, quase a comemorar 100
anos de existéncia. No que diz respeito aos seus clientes e
mercados, aproximadamente 65% da factura¢do da empresa
estd assente em exportagdes para os cinco continentes, sendo
a Alemanha o principal mercado de exportagido da Messias,
com o Vinho do Porto a ser o “produto-bandeira” da empresa.
A Messias privilegia, também, a sustentabilidade, ndo sé nas
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A Joao Figueiredo, director de Marketing
das Caves Messias

suas instalagoes como nas propriedades. Dando dois exemplos
concretos: recentemente foram feitos investimentos considera-
veis na instalagdo de painéis solares na sua sede, na Mealhada,
visando tornar o edificio praticamente auto-suficiente. Por sua
vez, na Quinta do Valdoeiro recorre-se ao exercicio de produ-
¢ao integrada, um sistema agricola de produ¢ao de alimentos
e de outros produtos alimentares de alta qualidade, com gestao
racional dos recursos naturais e privilegiando a utilizagao dos
mecanismos de regula¢do natural em substituicdo de factores
de produgéo, contribuindo, deste modo, para uma agricultura
sustentdvel. Por outras palavras, apenas ¢é feito o controlo de
doengas e pragas quando o nivel de ataque destas for superior
ao risco de ndo se fazer nada - a titulo de exemplo, e a data de
hoje, a Messias apenas precisou de levar a cabo quatro trata-
mentos na Quinta do Valdoeiro desde a tltima vindima.

Com um background profissional que nada tinha a ver
com o sector vitivinicola (algo intencional por parte da em-
presa e procurando oferecer uma nova visdo do mercado),
Jodo Figueiredo, director de Marketing da Messias, assumiu
este cargo com a missdo de revitalizar uma marca histéri-
ca e consolidada no mercado, tendo por base dois objectivos
abrangentes, mas claros: «Construir o crescimento e criar va-
lor acrescentado. Por outras palavras, trabalhar para aumen-
tar a quota de mercado, expandir a presenca global e diversi-
ficar os canais de distribui¢do da marca, mas, acima de tudo,
crescer em margem libertada, sendo que a procura constan-
te por estar ao nivel do que de melhor se faz no mercado e a
adaptacdo as tendéncias de consumo sao fundamentais para
este crescimento», defende. Além do crescimento, «é vital que

cada produto ofereca algo inico aos clientes, pois, desde a )
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qualidade dos vinhos até a experiéncia de consumo, tudo tem
de ser pensado para agregar valor e refor¢ar a imagem pre-
mium da Messias», afirma o mesmo responsavel.

DESAFIOS E APOSTA NA INOVACAO

O desafio principal passou, portanto, por reestruturar o por-
tefélio da empresa, organizando as marcas por area de negé-
cio, segmento e posicionamento, sem perder a esséncia e a tra-
digdo. A primeira etapa deste processo envolveu uma analise
as referéncias da Messias, identificando a necessidade de criar
uma segmenta¢do mais eficiente, que permitisse aos consumi-
dores compreenderem melhor a oferta e seleccionar as gamas
de produtos que atendessem as suas necessidades. Esta reorga-
niza¢ao nao s6 procurou optimizar a linha de produtos, como
melhorar e facilitar a comunicagdo com o mercado.

A inovagao foi, também, um pilar fundamental nesta nova
fase. Foram introduzidos produtos que enriqueceram o porte-
folio e reflectiram a capacidade de adaptagdo da marca as no-
vas tendéncias do mercado. E o caso do Porto Messias 50 Anos,
que veio complementar a gama de Tawnies Indicagdo de Idade,
pelos quais a Messias ¢ amplamente reconhecida, juntamen-
te com os seus Portos Colheita. Nos ultimos dois anos, foram
igualmente langados os Portos Colheita 2010, 2011, 2012 e 2013.

Outro marco importante foi a criagdo da gama de Portos
Brancos Indicagdo de Idade — 10 Anos a 50 Anos —, em res-
posta a crescente procura por vinhos do Porto desta catego-
ria, ideal para novos consumidores e mercados internacionais.

Numa légica diferente e ainda mais inovadora em Portugal, o
Espumante Messias Sur Lie, uma adi¢do ao portefélio de espu-
mantes da empresa, destaca-se por ser oferecido ao consumi-
dor sem ter dégorgement, dando a este a oportunidade de con-

tinuar o estagio do espumante em sua casa durante o tempo
que pretender, tendo assim uma histéria para contar.

NOVA IMAGEM A OLHAR PARA O FUTURO

Para além destes langamentos, houve ainda lugar a uma reno-
vagao das imagens de grande parte dos produtos, adequando-
-0s aos segmentos que se pretendem explorar. «O maior desa-
fio foi conciliar a renovagdo sem ignorar a histéria e a tradigao
da empresa, pelo que a renovagdao da imagem dos produtos foi
executada com extremo cuidado, mantendo elementos que
remetem a rica tradigdo da Messias, sem descurar o design
atractivo do packaging», sublinha o director de Marketing.

Este equilibrio entre o antigo e o novo ¢ crucial para atrair
novos consumidores, sem, contudo, alienar os clientes leais.
Um exemplo marcante foi a alteragao da imagem da gama de
espumantes, mas com particular énfase no Espumante Messias
Bruto, que recuperou o histérico “Rétulo Azul”, pelo qual a em-
presa era sobejamente conhecida nos idos anos de 1980 e 1990.
«Este produto despertou reac¢des muito positivas no mercado,
especialmente no segmento de consumidores com mais idade,
que se lembravam do velho “Rétulo Azul”», acrescenta.

A histéria quase centendria da Messias confunde-se com
a propria afirmagdo dos vinhos portugueses no mundo, pela
qualidade dos vinhos e pela diversidade do portefélio. Sob
o slogan “A nossa Histoéria faz parte da sua Vida”, esta é uma
empresa que desperta um sentimento de saudade em franjas
de consumidores que se recordam de algumas das suas marcas
mais icénicas — Messias, Avo, Santola, Velha Guarda, entre ou-
tras, que ainda existem. Aliar tradicdo e inovagao continuara
a ser o0 mote nos préoximos anos, procurando crescer tanto no
mercado nacional como no mercado externo. M
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GALLO,
AGORA
TAMBEM EM

conservas
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Marca portuguesa de azeites
anuncia entrada no mercado das
conservas e destaca os pro-
dutos que combinam os olivais
portugueses e as aguas do mar,
como o atum dos Acores, a
sardinha portuguesa, a cavala
ou o bacalhau da Islandia

Gallo, conhecida pela sua longa tradigao na
produgdo de azeites, expande agora a sua
oferta para o mercado das conservas. A mar-
ca portuguesa, fundada em 1919 por Victor
Guedes, apresenta esta nova gama com o
objectivo de combinar os classicos peixes do
Atlantico com o seu reconhecido Azeite Vir-
gem Extra 100% portugueés.
Este lancamento marca um passo significativo na evolugao
da marca de azeites, que pretende apostar na diversificagao

para o sector das conservas. Segundo a Gallo, trata-se de uma
resposta a crescente procura por produtos que nao sé preser-
vem a tradigao culindria portuguesa, mas também ofere¢am
uma experiéncia gastronémica distinta.



VENTRESCA DE ATUM
ACORES
+ AZEITE VIRGEM EXTRA GALLO
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A nova linha de conservas da Gallo apresenta varias opgoes
de atum dos Acores: posta, filete, filete aromatizado com oré-
gaos e ventresca. Além disso, a gama contempla, ainda, sar-
dinha portuguesa e cavala sem pele e espinhas, assegurando
uma variedade que atende aos gostos e as preferéncias mais
diversas dos consumidores. Esta entrada no mercado das con-
servas ndo s6 representa uma expansio significativa do porte-
félio da Gallo, como também reforga o seu compromisso com
os principios de qualidade e autenticidade.

Cada produto desta nova linha é cuidadosamente selec-
cionado e preparado para preservar os sabores naturais dos
ingredientes, proporcionando uma experiéncia culindria dife-
renciada aos consumidores portugueses. Neste sentido, além
da qualidade, a Gallo procura diferenciar-se da concorréncia a
partir da degustagao do primeiro pedago até a ultima gota do
Azeite Virgem Extra 100% portugués. Outro dos objectivos da
marca passa por satisfazer as expectativas dos seus consumi-
dores, oferecendo produtos que captem a esséncia da cozinha
portuguesa em cada lata.

Ao longo da sua histéria centendria, a marca de azeites
tem sido testemunha de inimeros momentos partilhados a
mesa, desde refeicdes familiares aos encontros entre amigos, e
agora, com a sua incursdo no mercado de conservas, reafirma
0 seu compromisso com a inovagao e a exceléncia.

A entrada nesta categoria reforga a dedicagdo da Gallo
em proporcionar produtos de alta qualidade que permitam
experiéncias culindrias inicas e memoraveis. Ao expandir
a sua oferta para o mercado de conservas, a Gallo refor¢a o
seu compromisso, assegurando que cada consumidor tenha
acesso a produtos que representem a tradi¢do gastronémica
de Portugal. M
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