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om quase 100 anos, a Volta a Portugal em Bi-
cicleta é uma prova histérica no panorama
desportivo portugués e uma das mais antigas
da Europa. Ano apds ano, a competi¢do con-
tinua a ligar Portugal de norte a sul, a criar
memorias e a unir geragdes apaixonadas pelo
ciclismo e pelos idolos da modalidade, que se
habituaram a acompanhar durante o Verao, seja na estrada ou
nas emissoes televisivas.

Esta proximidade e o vinculo emocional criado com os
portugueses sao o principal elo entre a Galp e uma prova que
atrai milhares de espectadores e turistas durante as vérias
etapas que sao, por diversas ocasides, realizadas em regides
distantes dos principais centros urbanos. Com mais de 700
postos de abastecimento em todo o pais — sendo que 171 estdo
presentes em localidades com menos de 20 mil habitantes -, a
marca também faz parte do dia-a-dia da populagdo portugue-
sa, ndo apenas nas grandes cidades, mas um pouco por todo
o pais. Ndao hd uma cidade, vila ou aldeia que nao tenha pelo
menos um logétipo da Galp, seja numa loja de conveniéncia
ou nas garrafas de gds de um revendedor.

A capilaridade da Galp no territério portugués é a maior
prova da proximidade que foi cultivada pela empresa junto
dos clientes e das comunidades. A empatia e a ligagdo criadas
com a populagdo portuguesa fazem da Galp uma marca de
confianga para o grande publico. A empresa procura traba-
lhar, todos os dias, para estar a altura da responsabilidade,
tendo consciéncia de que sé desta forma ira conseguir alcan-
¢ar uma das metas que tem no horizonte: liderar o futuro da
transigdo energética.

A marca realga que, nos Gltimos anos, teve um papel fun-
damental na jornada de transformagéao, para que a oferta de
energia e combustiveis seja cada vez mais sustentavel e compe-
titiva. A empresa defende ainda que possui varios proof points
que validam o compromisso com uma politica de sustentabili-
dade no sector energético. A Galp é uma das principais opera-
doras de energia solar na Peninsula Ibérica e assume-se como
lider em solugdes de carregamentos eléctricos em Portugal,
com mais de 2700 pontos em todo o pais.

A empresa de energia e combustivel deixa claro que parte
do sucesso desta jornada passara pela capacidade de envolver
os portugueses. A Galp defende, por isso, que é necessaria
uma capacidade de comunicagdo que nao se limite a contar o
que se faz, mas que explore também novas oportunidades que
permitam mobilizar e sensibilizar as pessoas para a jornada
de descarbonizagao que tem de ser feita enquanto sociedade.

ASSOCIACAO A GRANDES EVENTOS

Foi esta conjugagdo de factores que levou a marca do sector
energético a decidir abragar a oportunidade de se associar,
pela primeira vez na historia, a prova rainha do ciclismo na-
cional. Ao vestir, literalmente, a camisola laranja na 84.* edi-
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¢ao da Volta a Portugal, a Galp acrescenta esta prova a sua
longa tradigdo de patrocinios a grandes eventos do desporto
nacional. A marca considera que o ciclismo mobiliza e aproxi-
ma os portugueses e, por esse motivo, entende que deve estar
presente neste tipo de eventos. A energia da Galp esteve assim
na estrada, ligada aos 130 ciclistas que, de 9 a 20 de Agosto,
percorreram 1598,6 quilémetros, de 1és a 1és.

Ao longo de 11 dias, a Galp teve como objectivo transpor-
tar para o ciclismo o conceito que envolve o grupo energético
enquanto marca nos diversos eventos desportivos. Com base
no lema - “Pde a nossa energia no pedal” —, a empresa deu o
nome e a cor a camisola laranja que distinguiu, diariamente, a
cada etapa, o ciclista com maior pontuagao nas metas volantes
e chegadas, num contra-relégio de activagdes que s6 terminou
na chegada ao distrito de Viana do Castelo.

A detentora da Petrogal e da Gds de Portugal também
marcou presenca na Feira de Animagdo das Chegadas, onde
um camido de animag¢do musical e os espagos Galp foram
sinénimo de partilha e diversdao. A marca esteve igualmente
presente no Clube da Volta, através de uma zona de convi-
vio para convidados, patrocinadores e os proprios ciclistas.
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Em tragos gerais, estes eventos permitiram a marca reforgar
parcerias com as entidades envolvidas na Volta a Portugal, ao
mesmo tempo em que materializou esfor¢os para uma descar-
bonizagao - através de uma oferta de beneficios Galp Electric
para os veiculos eléctricos da organizagdo da prova e solugoes
Galp Frota com vantagens diferenciadoras para todas as equi-
pas em estrada.

Ao abragar a descentralizagdo da prova, a marca demons-
tra a forte convic¢ao de que, além dos consumidores, é possi-
vel criar uma maior relagdo junto da cadeia de distribuidores,
revendedores e agentes espalhados pelo territério nacional.
A empresa do sector energético acredita que este é o cami-
nho para liderar o pelotdo da transicao energética. A titulo de
exemplo, a Galp real¢a que, 42 anos depois, a regido de Sines

voltou a vibrar com a realizagao de mais uma edi¢do da Volta
a Portugal. A cidade possui um enorme simbolismo para a
empresa, que faz questdo de reforcar o forte envolvimento dos
colaboradores e parceiros da refinaria, que se vestiram a rigor
para criar uma enorme mancha laranja nesta etapa simbolica.

Os postos de abastecimento, assim como os estabeleci-
mentos da Galp, as metas volantes e as subidas de montanha,
que se encontram ao longo de todo o percurso, também fo-
ram devidamente decorados com palavras de incentivo pin-
tadas no chdo, como a expressao “da-lhe gas”. Nas rectas das
metas, também nao faltou animacgdo, assim como os panamads
da Galp, que deram outra cor no apoio aos ciclistas. A Vol-
ta a Portugal regressa no préximo ano, certamente com mais
energia no pedal. M
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UM PATROCINIO

sobre rodas

0 apoio ao Desporto faz
parte de uma estratégia
da Recordati que envolve
diversas modalidades,
entre elas, o Ciclismo

4 muito que a Recordati aposta no patrocinio a
modalidades desportivas como uma forma de
comunicar as suas marcas core para diferentes
segmentos de consumidores. Para a empresa
do sector farmacéutico, estes apoios tém como
principais objectivos a promogao de activida-
de fisica, tendo em vista um estilo de vida mais
saudavel, e a activagdo da marca junto do consumidor final
que pratica actividade fisica. Assim, esta estratégia de apoio




ao desporto ¢ uma forma de maximizar a forma como os con-
sumidores percepcionam as marcas da Recordati, bem como
a sua jornada e processo de compra, onde os individuos tém
poder de decisao.

De acordo com a empresa, através desta estratégia, preten-
de-se atingir ndo sé os segmentos mais jovens, mas também
os seguidores ou praticantes das modalidades que cada marca
da Recordati apoia. A expectativa é a de que os desportistas
se identifiquem com as marcas que os patrocinam. E foi com
esta ideia como ponto de partida que surgiu, este ano, o apoio
a World Bike Tour.

A Recordati apoiou este evento desportivo com a marca
Guronenergy, dando assim «um boost de energia a todos os
que participaram num projecto que tem contribuido para a
nova mobilidade nas cidades, deixando centenas de milhares
de bicicletas nas cidades de Lisboa, Porto, Madrid, Rio de Ja-
neiro e Sdo Paulo». De acordo com a empresa, «o sucesso da
World Bike Tour em outros paises como o Brasil, por exemplo,
levou milhares de pessoas a interessarem-se pelo crescente
movimento do uso de bicicleta».

A primeira edi¢do do World Bike Tour teve lugar em Lis-

boa, em 2006. O evento partiu da Ponte Vasco da Gama, em
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Lisboa, com milhares de participantes. O conceito baseia-se
na pratica desportiva saudavel associada as novas tendéncias
da mobilidade das cidades, promovendo a sustentabilidade.
Como explica a organizagao no site oficial do evento, «a bi-
cicleta, utilizada em determinadas distancias, permite uma
economia de tempo e de dinheiro, diminui os indices de stress
no percurso, possibilita uma respira¢do mais saudavel do seu
utilizador e garante a pratica de exercicio fisico com claras e
inequivocas vantagens para a saude».

Nos ultimos anos, a Recordati tem vindo a prestar o seu
apoio ao Ciclismo também numa perspectiva diferente, como
modalidade integrante do Triatlo. Assim, através da marca
Guronenergy, a empresa patrocina o ClubeTAP Triatlo que,
nos ultimos anos, tem participado em muitas das provas na-
cionais e internacionais daquela modalidade. Este ano, o
maior desafio sera participar no Campeonato do Mundo com
um dos seus atletas.

A marca conclui que a liga¢ao das suas marcas a estas ini-
ciativas desportivas vai além da simples pratica de desporto.
Tem um propésito que consiste em acrescentar valor as mar-
cas com a forte associagdo a valores de superagao (Triatlo) e
sustentabilidade (World Bike Tour). M
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relacdo da Rubis Gas com o ciclismo surgiu
em 2016, com a marca a patrocinar a camiso-
la verde da Volta a Portugal em Bicicleta até
2022, segundo revela Cristina Machado, di-
rectora de Marketing, Projectos e Desenvol-
vimento de Negdcios. A empresa distribuido-
ra de gas defende os valores desportivos que
pautam o ciclismo, como a superagao, resiliéncia, trabalho em
equipa, lideranca e integridade. Para a responsavel, estes prin-
cipios fundamentais sdo promovidos internamente e transmi-
tidos a todos os parceiros de negécio e clientes da empresa.

Paralelamente, o ciclismo foi também um espago que per-
mitiu o desenvolvimento de uma importante acgdo de Res-
ponsabilidade Social Corporativa (RSC), a iniciativa “Pedalar
por uma Causa”, que visa a angaria¢ao de fundos para apoiar
institui¢ées de solidariedade social, envolvendo o publico
numa pedalada solidéria.

Segundo a profissional de Marketing, «a ligagdo da mar-
ca Rubis Gés ao ciclismo reflecte a vontade da empresa em
incentivar o desporto nacional e a pratica dos bons habitos
de satde entre as populagdes e as suas comunidades». Além
disso, acrescenta também que se trata de «<uma oportunidade
para promover o convivio entre os colaboradores da empresa
e os parceiros de negdcio, beneficiando varias instituicoes em
diferentes locais do pais».

LIGACAO AS COMUNIDADES LOCAIS

Ao longo dos anos a Rubis Gas percebeu o forte impacto local
do ciclismo, com um numero cada vez maior de praticantes
de diferentes modalidades (estrada, montanha ou BTT) - que
participam em provas de menor visibilidade mediatica. Assim,
a marca estd agora virada para o apoio a este tipo de ciclismo,
onde todos podem participar, independentemente da idade ou
género, sendo a Rubis Gas, enquanto marca socialmente respon-
savel, defensora de um desporto inclusivo, igualitario e livre.

O ciclismo amador tem cada vez mais impacto a nivel
regional, sobretudo porque hd cada vez mais promotores de
provas desportivas a organizarem eventos de cicloturismo e
competi¢do aberta, envolvendo as populagdes locais e além-
-fronteiras. «Ficdmos muito impressionados com o nivel da
organiza¢do destas provas e encontrdmos uma excelente al-
ternativa que nos permite estar, todo o ano, ainda mais perto
das populagdes e dos nossos parceiros locais», refere a direc-
tora de Marketing da empresa de gas.

NOTORIEDADE E SUSTENTABILIDADE DA MARCA

No que concerne aos pilares da estratégia no ciclismo, a Rubis
Gas aposta, cada vez mais, numa experiéncia inclusiva e de pro-
ximidade com as pessoas. A marca vai continuar a patrocinar
varias provas de ciclismo de estrada, BTT e gravel, de norte a
sul do Pais. Estas provas, que acontecem ao longo do ano, sdo
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eventos de ciclismo abertos a toda a comunidade e procuram
conciliar a vertente desportiva com a descoberta do patriménio
cultural. Com esta associagdo, «a empresa consegue estar perto
das populagées locais e deixar também a marca na vertente de
responsabilidade social».

Ainda assim, Cristina Machado deixa claro que «a noto-
riedade da Rubis Gds nao depende s6 da associagdo da mar-
ca ao ciclismo», ainda que o patrocinio da Volta a Portugal
durante sete anos tenha trazido retorno ao nivel da noto-
riedade. A profissional sublinha, porém, que a organizagao
nao pretende ter visibilidade apenas durante os dias de um
grande e importante evento. «A notoriedade da nossa marca
¢ alicercada pela nossa forte presenca local todo o ano, pelo
que queremos continuar a relacionar-nos com as populagoes,
num ambiente desportivo, e poder transmitir os nossos com-
promissos sociais e ambientais», acrescenta.

A empresa defende um crescimento sustentével a longo
prazo e uma cultura sélida de investimento e compromisso
com o ambiente, colaboradores e comunidade. Na visao da
Rubis Gads, o crescimento sustentdvel passa por assegurar a
rentabilidade do negécio, a0 mesmo tempo em que tenta re-
duzir o impacto ambiental em toda a cadeia de valor e maxi-
mizar o impacto social positivo.

A politica de sustentabilidade da marca incide precisamente
nos compromissos com a protec¢do e seguranga da comunidade
e do ambiente. Quanto ao futuro, «a aposta no ciclismo é para
continuar e vamos procurar parcerias com organizagdes que
promovam acgdes socialmente responsaveis, inclusivas e que te-
nham na sua actividade comercial preocupagdes ambientais». M
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