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Shopping
| | <
MERUGE FIUZA 3 CASTAS HERDADE
Branco 2021 RESERVA DAS SERVAS
Douro Branco 2022 Reserva
(Cima-Corgo) Tejo Branco 2022
Viosinho Alvarinho, Alentejo
PVP 25€ Moscatel Roupeiro,
Graldo e Verdelho,
Arinto Alvarinho,
PVP 6,49€ Viognier
PVP 5,53€
VIDIGUEIRA VINHO p
| 2 DE TALHA DOC
QUINTA DA Br‘arjco 2022 .
BACALHOA AntaOIVaz, R.oupelro,
Tinto Manteldo, Diagalves,
Lariao e Perrum
201? PVP 13,50€
Peninsula
de Setubal
Cabernet
Sauvignon 4 4
(90%) e AMALIAS 100 DOLIUM
Merlot (10%) Tinto 2020 RESERVA
PVP 19,99€ Touriga Tinto 2015
Nacional, Alentejo
e Field blend
Bouschet, o vinhas
Alfrocheiro, velhas
Touriga PVP 70,00€
Franca,
Trincadeira,
Field blend
de vinhas
velhas

PVP 35,00€
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DOUSCANA
MMXX

2020
Douro e
Toscana
Touriga
Nacional e
Sangiovese
PVP 75€

VINHOS

4 CRASTO
ALTITUDE 430
Tinto 2021
Douro

Tinta
Francisca

e Touriga

A VIOSINHO BY JOANINHA Branco 2022
Douro 100% Viosinho 19,40€

Nacional
PVP 17,00€

A QUINTA DA MANOELLA VINHA ALECRIM
Tinto 2015 Douro
Varias castas em vinha centenédria PVP 150€
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Grupo Bacalho0a

UMA ESTRATEGIA
DIVERSIFICADA E

multimarca

Se em 2022 o Grupo Bacalhoa celebrou

o centenario da marca Bacalhda, este ano
fica marcado pelos fortes investimentos
em marketing e comunicacao, lancamento
de novos produtos e consolidacao da
estratégia de sustentabilidade




Grupo Bacalhoéa aproveitou o ano do centena-
rio para programar um relancamento da sua
estratégia de marketing e comunicagdo, desde
logo pela intensificagdo da aposta na comuni-
cagao das suas marcas, com grande sucesso
junto dos consumidores portugueses.

Assim, no final da Primavera, iniciou-se
uma forte estratégia de comunica¢do de suporte aos vinhos
Casal Mendes, uma marca lan¢ada nos anos de 1980, ini-
cialmente apenas com um vinho verde feito com uvas de alta
qualidade - hoje em dia os vinhos Casal Mendes apresentam-
-se nas versoes Rosé, Verde, Sangrias (branca e tinta) e Blue.
O vinho rosé Casal Mendes é dos mais procurados pelos por-
tugueses, a par do vinho verde, mas as sangrias sao também
ja muito populares. O Casal Mendes Blue, um cocktail aro-
matizado a base de vinho, utilizando um vinho branco fruta-
do, comegou a ganhar muita relevancia, especialmente junto
da Geragao Z e para consumo on-trade.

Para intensificar a dinAmica desta marca, o Grupo Baca-
lhoa apostou, este ano, numa estratégia de comunicagao com
forte presenca em outdoors por todo o pais, mas também com
comunicag¢édo indoor, junto da distribui¢do, e apostou de for-
ma muito segmentada em novos suportes digitais, nomeada-
mente no digital e nas redes sociais, onde se destacou o Tik-
Tok com contetidos que tiveram excelente aceitagdo.

APOSTA NA CRIATIVIDADE

Nesta estratégia de intensificagdo da aposta em marketing e
comunica¢ao das suas marcas, o Grupo Bacalhoa decidiu tam-
bém dinamizar os vinhos JP Azeitdo, que sdo um grande activo
em vendas no portefélio Bacalhoa, estando posicionados num
segmento muito competitivo e disputado.

A marca JP é uma marca-chave para a empresa e a mais
vendida em Portugal no seu segmento, tendo uma elevada
notoriedade e consisténcia na boa relagdo qualidade-preco.
O grupo pretendeu, com a estratégia implementada, comu-
nicar a marca JP, aumentando a relagao afectiva com os seus
consumidores e apoiando as vendas. Para tal, a comunicag¢ao
assentou em atributos de posicionamento e emocionais de
identificagdo com o vasto grupo-alvo, com o conceito criati-
vo “JP, Junta Paixdo a tua vida!” e desdobrando o mesmo em
conteudos emocionais, que transmitiam experiéncia e quali-
dade, numa narrativa de identificacao.

A ponte entre a histéria e a modernidade da marca dos
dias de hoje foi a propria marca JP e os seus rétulos, que ilus-
tram a serra da Arrdbida e a vinha de Casais da Serra, tendo
a execugdo criativa seguido uma légica “Big Picture”, com as
garrafas em grande destaque nos layouts.

Como a marca tem um grupo-alvo extenso e um porte-
félio com comportamento geracional diferenciado, a comu-
nicagdo JP partiu de um conceito criativo comum, mas com
execucdo criativa segmentada por geragoes-alvo.
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Também nesta marca, o Grupo Bacalhda apostou na forte
presen¢a em outdoors por todo o pais, em comunicagdo in-
door junto da distribui¢do e, de forma muito segmentada, em
novos suportes, nomeadamente no digital e nas redes sociais,
onde se destacou o Meta e o TikTok, com excelentes desempe-
nhos. Para complementar a trac¢do num grande centro urba-
no e em suporte ao grupo-alvo, que se constituiu no turismo,
os vinhos JP Azeitdo marcaram presenca decorando um dos
miticos eléctricos 28 da Carris, que se deslocam entre a Graga
e os Prazeres, num percurso que passa pelos bairros histori-
cos de Lisboa, atravessando a Baixa, o Chiado e a Estrela e
terminando em Campo de Ourique.

Ainda dentro desta estratégia de investimento continua-
do em marketing e comunica¢do, o Grupo Bacalho6a decidiu
apostar na comunicagdo dos icdnicos vinhos Quinta do Car-
mo, quer no que se refere a marca Quinta do Carmo propria-
mente dita, como aos vinhos Dom Martinho, da mesma pro-
priedade. De lembrar que a Quinta do Carmo esta localizada
na regido do Alentejo, a poucos quiléometros da cidade de Es-
tremoz, e que apos uma longa joint-venture com o prestigia-
do Grupo Lafite Rothschild, a Bacalhda Vinhos de Portugal
adquiriu a totalidade da Quinta, que passou a ser o centro de
vinifica¢do e produgdo de vinhos do Alentejo do Grupo Baca-
lhoa. A adega, de linhas modernas e atraentes, foi submetida
a uma renovagdo consideravel em termos tecnoldgicos e de
técnica de produgédo de vinhos. Esta marca produz um branco
de grande aceitagdo no mercado, um tinto e um reserva, tin-
tos estes que mostram o estilo francés (ou bordalés) de fazer
vinho, com excelentes barricas e muita finura.
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Grupo Bacalho0a

A Fabio Vieira, Marketing manager do Grupo Bacalhda

A estratégia do Grupo Bacalhoa passou, em 2023, por dar
continuidade e intensificar a comunica¢dao da marca Quinta
do Carmo, mantendo o posicionamento ja anteriormente lan-
¢ado, mas agora com maior presenga em outdoors e noutros
suportes junto da distribui¢do. Ja a marca Dom Martinho
posiciona-se como “Second-Label Wine” da Quinta do Car-
mo, como entrada de gama para os vinhos provenientes desta
propriedade, no segmento de marcas com boa qualidade e um
preco atractivo e que se destina a ocasides especiais, infor-
mais ou do dia-a-dia para consumidores mais selectivos. Para
esta marca, o Grupo Bacalhoa destinou um investimento rele-
vante de apoio ao on-trade e off-trade, com presen¢a em out-
doors e indoor, bem como no digital, aumentando, assim, a
visibilidade desta marca de enorme potencial.

O ano fica ainda marcado pela certificacdo de Produgao
Sustentavel dos Vinhos do Alentejo, um reconhecimento
que o grupo quis marcar, renovando a imagem dos rétulos
da gama Alabastro. Esta certificagao resulta do relatério de
auditoria do Programa de Sustentabilidade dos Vinhos do
Alentejo (PSVA), que reconheceu as praticas sustentaveis nas
varias vertentes — social, ambiental e econémica - levadas a
cabo pelas empresas Alianga — Vinhos de Portugal, SA, e So-
ciedade Agricola Quinta do Carmo, detidas pelo Grupo Baca-

lhoa. Foram distinguidas as boas praticas na poupanga de re-
cursos, promogao da biodiversidade e utilizagao de energias
renovaveis, ou iniciativas que envolvem toda a comunidade
na adop¢do de comportamentos sustentaveis.

Foram, ainda, lan¢adas novas referéncias, nomeadamente
do Moscatel de Setubal D.O. 5 Anos, um vinho singular nas-
cido de uvas seleccionadas da casta Moscatel de Settbal plan-
tadas em vinhas muito antigas préprias da regido demarca-
da da D.O. Setubal: um monovarietal - Bacalh6éa Sauvignon
Blanc, o espumante Alianga Grande Reserva Pinot Noir Brut
Nature 2018 e um novo monovarietal Bacalhoa Bical da Bair-
rada, proveniente de vinhas velhas datadas de 1931.

O Grupo Bacalh6a mantém uma forte aposta no enoturis-
mo com uma oferta diversificada, que inclui o Bacalhda Bud-
dha Eden, no Bombarral; o Alianga Underground Museum,
em Sangalhos; o Paldcio da Bacalh6a e a Adega Museu, em
Azeitdo; a Quinta do Carmo e o Museu Berardo Estremoz,
nesta cidade alentejana; e o Museu B-MAD, situado em Al-
cantara. Em 2022 foram registadas 310 mil visitas.

Tendo iniciado a sua actividade em 1922, o actual Grupo
Bacalhda emprega cerca de 300 colaboradores e ¢ um grande
player no mercado interno e no mercado de exporta¢ao, con-
tribuindo fortemente para a imagem e internacionalizagdo
dos vinhos portugueses em mercados tdo importantes como o
Brasil, Estados Unidos e Canada, entre outros.

Fébio Vieira, Marketing manager da Bacalhéa - Vinhos
de Portugal, real¢a que «a histéria do Grupo Bacalhoa estd
intimamente ligada a afirmagdo dos vinhos portugueses, de
diferentes regides, quer pela sua qualidade, quer pela versa-
tilidade. Ao longo dos anos demos passos muito seguros na
constru¢ao de marcas que hoje sdo referéncia, em Portugal, e
nos mercados internacionais».

Este mesmo responsavel acrescenta, ainda, que «a inova-
¢do e a sustentabilidade nas diferentes vertentes sdo aspectos
criticos para o nosso grupo e sao areas nas quais trabalhamos
todos os dias».

OBJECTIVOS PARA 2024

Num futuro préximo, em 2024, o Grupo Bacalhda vai conti-
nuar a implementar uma estratégia de afirmacao das suas mar-
cas e de grande racionalizagdo de portefélio, tendo em vista a
maior trac¢do possivel ao mercado on-trade e off-trade, e nun-
ca esquecendo o consumidor no centro da sua estratégia.

Ja no mercado internacional, o grupo ird continuar a sua
estratégia de crescimento permanente, que envolve mais de 100
importadores espalhados um pouco por todo o mundo e no
qual a portugalidade e a didspora tém um papel muito relevan-
te, mas sempre atentos a novos mercados, quer consolidados,
quer emergentes.

O grupo vai também continuar a consolidar a sua opera-
¢ao multirregides no enoturismo, continuando a afirmar-se
como um grande player no mercado portugués. M



QUINTA DO CARMO,
A ARTE, VINHO E PAIXAO
DE ESTREMOZ
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— (Casa Ermelinda Freitas

NADA COMO
UM BOM VINHO
PARA ALEGRAR

este Natal

O Natal esta a chegar
e a Casa Ermelinda
Freitas tem varias

sugestoes de vinhos
para a mesa da
Consoada. Conheca

as varias opcoes e
delicie-se com um bom
vinho neste Natal

o longo dos anos, a Casa Ermelinda Freitas, a
qual se associa qualidade e consisténcia, tem
vindo a receber varios prémios e distingoes.
Assim tem sido por mais um ano consecu-
tivo, um 2023 marcado, desde o inicio, pelo
reconhecimento de um trabalho continuo e
pela capacidade de inovagdo e dinamismo,
que permite oferecer aos consumidores uma proximidade que
os fideliza com a garantia de qualidade ao melhor prego.

Para Leonor Freitas, presidente do Conselho de Direcg¢ao
da Casa Ermelinda Freitas, «este estd a ser o melhor ano de
sempre no que toca a prémios bem como a distingdes — desde
1999 até a presente data, a Casa Ermelinda Freitas ja conquis-
tou mais de 2000 prémios a nivel nacional e internacional.
Estes prémios sdo o resultado do grande envolvimento e tra-
balho dos nossos colaboradores, destacando o trabalho do
nosso endlogo, Jaime Quendera».

Em 2022 a Casa Ermelinda Freitas teve um volume de
vendas de 40 milhGes de euros. A empresa exporta para mais
de 40 mercados, sendo os principais a Inglaterra, EUA, Ho-
landa, Luxemburgo, Poldnia e Brasil. Estes paises represen-
tam mais de 75%. Mas Leonor Freitas refere também «bons
numeros em Africa (Angola, Mogambique, Gana e Nigéria), e
também na Asia (Japdo, Coreia e China)».
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4 LEO D'HONOR 2015

Aroma profundo e concentrado. A casta Castelao no seu melhor
com notas de frutos pretos, compota e especiarias. Complexo
na boca, com ligeiras nuances a tabaco e chocolate provenien-
tes do estagio de 18 meses em barricas de carvalho franceés.

E um vinho bem encorpado, com taninos presentes e um
elegante final de boca.

O nucleo do brasao de Fernando P6, navegador quatrocentista,
consistia num ledo a preparar-se para saltar. Saltfou agora com
este vinho Leo d'Honor, porque soa a Leonor € é realmente o
ledo de honra dos vinhos de Fernando P9, porventura a mais
singular regido vitivinicola do pais.

4 VINHO DAS GRUTAS
RESERVA 2015

Vinho com cor granada quase
opaco, com aromas a lembrar
frutos prefos, especiarias e
fumo, com alguma compota
devido a grande maturacao
atingida. Na boca é um vinho
denso, cheio, com grande
esfrutura, taninos presentes,
mas infegrados e macios.
Final longo persistente e
muito agradavel.
Vinho elaborado com uvas
das castas Casteldo, Touriga
Nacional, Aragonés, Syrah,
Cabernet Sauvignon, Merlot e
Petit Verdot, da colheita de
2015. Devidamente acondicio-
nado numa das galerias das
grutas consideradas em 2010
uma das “7 Maravilhas da
Natureza”, em Portugal, o
vinho “repousa” desde entdao
a 80 metros de profundidade,
a uma temperatura constante
de 179 e humidade de 90%. }
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4 CASA ERMELINDA
FREITAS MOSCATEL
DE SETUBAL
SUPERIOR 2009

Vinho de cor ambar
dourado, concentra-
do, rico e muito
complexo, com
aromas a lembrar mel
e casca de laranja
bem conjugado com
a madeira. Na boca

€ cheio e doce,
revelando boa acidez,
que Ihe confere
frescura. Fim de
boca persistente e
muito prolongado.

4 CASA ERMELINDA
FREITAS MOSCATEL
ROXO DE SETUBAL
SUPERIOR 2010

Vinho de cor ambar
Vivo e dourado, com
aromas a lembrar
frutos secos, como
avela, nozes e alguma
especiaria. Na boca
€ muito harmonioso,
com uma excelente
combinagao entre
docgura e frescura,
que lhe confere

um final bastante
persistente

e prolongado.

>

DONA
ERMELINDA
TINTO RESERVA

Vinho com cor
granada quase
opaco, com
aromas a lembrar
frutos pretos,
especiarias e
fumo, com
alguma compota
devido a grande
maturacao afin-
gida. Na boca ¢
um vinho denso,
cheio, com
grande estrutura,
taninos presen-
tes, mas integra-
dos e macios.
Final longo
persistente e
muito agradavel.

>

CASA ERMELINDA
GRANDE RESERVA

Vinho com cor granada quase opaco,
com aromas a lembrar frutos pretos,
especiarias e fumo, com alguma
compota devido a grande maturacao
atingida. Na boca € um vinho denso,
cheio, com grande estrutura, taninos
presentes e bem infegrados. Final
longo e persistente.



@) HOLMES PLACE

Mais mobilidade.

REABILITACAO CLiINICA, FUNCIONAL E PREVENCAO DE LESOES.



> 0brigado!
Comendador Rui Nabeiro

> Cadeias Qe Retalho:

Cocma]

> Produtos Farmacéuticos:
ben-u-ron

> Energia:
©@edp

> Grande Consumo Alimentar
- Nao Bebidas:

OLA

> Arte, Culturae Entretenimento:

> Electroénica de Consumo:

SAMSUNG

> Grande Consumo Alimentar
- Bebidas:

A

> Plataformas Digitais/Servicos:

[\TB WAY

> Sustentabilidade
(Impacto Social/Ambiental):

> Saude:

_—
= cuf

> Telecomunicacoes:

=0

> Prémio Carreira:
Carlos Coelho,

fundador Ivity Brand Corp

> Estabelecimentos de Ensino:

N2vA

> Turismo - Hotelaria:

Vila Galé

> Agéncias de Eventos:
@@ i
& Activation
Experience

> Banca e Financas:

Millenniu

C|

> Jogos de Sorte:

> Automodvel:

> Grande Distribuicao:

CONTINENTE

> Companhias Aéreas:

P

AIRPORTUGAL

> Agéncias de Meios:

1 havas

> Seguros:
FIDELIDADE

ssssssssssssssss

> Corporate Brands:

> Turismo - Destino:

> Moda: Vencedores

> Beleza:

> Agéncias de Branding e Publicidade:
o Cscrit c’)ri o

> Grande Consumo Nao Alimentar:

> Marcas de Restauracao:

> Influenciador do Ano:
Ricardo Aradjo Pereira

> Grandes Espacos Comerciais:

> Agéncias de Comunicagao:
> R4dio - Media:
RADIO
C@®MERCIAL
> Imprensa - Media:

EXpresso

> Digital - Media:
OBSERVADOR

> TV - Media:
> Marketeer do Ano:

Joao Epifanio, Chief Sales
Officer B2C e CMO da Altice Portugal





