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Desde 2015 que o Millennium bcp
aposta no ténis através do
naming do Millennium Estoril
Open, o maior evento portugués
da modalidade, e do patrocinio
ao tenista Joao Sousa

campanha multimeios “Embaixadores” ma-
terializa a aposta do Millennium bcp no Des-
porto e junta trés atletas nacionais: Jodo Sousa,
melhor tenista portugués de sempre, Teresa
Bonvalot, a melhor surfista portuguesa e cam-
pea europeia de Surf WSL, e Marta Pago, bi-
campea mundial de Surf adaptado. Esta cam-
panha tem por objectivo reforgar o posicionamento do banco
na comunicagao através de modalidades e eventos desportivos
e apresenta o claim “Juntos, partilhamos a paixao pelo futuro”,
através do qual é transmitida uma forte mensagem aspiracio-
nal. O filme para televisdo mostra os trés atletas no terreno das
suas conquistas desportivas, mais conhecido do publico em
geral, mas também o lado das perdas, com a finalidade de re-
forcar a ideia de que todos, em algum momento, precisamos de
alguém ao nosso lado que nos motive, incentive e apoie. Atra-
vés desta mensagem, é feita a analogia com o Millennium bcp,
que se apresenta como um banco que estd sempre ao lado dos
seus clientes — «presente, a inspirar novas metas e a celebrar
cada vitéria na conquista de novos desafios».

Na ultima edi¢do da Marketeer, aborddmos em pormenor a
aposta do banco nos desportos de mar, mas o Millennium bcp
tem uma presenga de ha ja varios anos no ténis, que se materia-
liza no patrocinio a Jodo Sousa e ao Millennium Estoril Open.
Porqué o apoio a esta modalidade? Porque «o ténis é um des-
porto intenso e cativante, no qual a ética, desportivismo e boas
praticas imperam, aspectos que se coadunam com os valores da
marca e que deixam o banco orgulhoso da sua forte ligagdo a
esta modalidade», refere Ricardo Valadares, director coordena-
dor de Comunicagdo e Marca do Millennium bcp.

No que diz respeito ao maior evento de ténis realizado em
territério portugués, o Millennium bcp é naming sponsor des-
de 2015 e, dada a sua dimensdo e antiguidade, tem um gran-
de peso no posicionamento da marca no que diz respeito ao
desporto e a promogdo de um estilo de vida activo e saudével.
De resto, o apoio do Millennium bcp ao ténis é anterior ao do
surf, que se materializou em 2022.

O Millennium Estoril Open é ndo s6 o maior evento de
ténis realizado em Portugal, mas também um dos maiores
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eventos internacionais a decorrer anualmente em Portugal.
Tem vindo a ganhar cada vez mais espago no panorama in-
ternacional e, ao longo de nove dias, conta habitualmente com
a presenca de mais de 40 mil espectadores, que assistem as
melhores jogadas de alguns dos tenistas de topo mundial no
Estddio Millennium. Na edi¢do deste ano, estiveram presentes
em Portugal alguns dos melhores tenistas dos ultimos anos,
incluindo o noruegués Casper Ruud, que ocupava a 4.2 posi¢ao
do ranking ATP e venceu o torneio.

Mas ha muito que o Millennium Estoril Open ¢ mais do
que simplesmente um evento desportivo. Todos os anos, este
¢ um espaco de convivio e descontracgdo, para clientes e ndo
clientes do banco, ndo apenas nos courts, mas também em es-
pagos como o Slice Restaurant e Slice Lounge (zona VIP). De
acordo com o Millennium bcp, «o cross networking com ou-
tros patrocinadores e a ligagdo que se estreita com os clientes
sdo factores igualmente importantes, nomeadamente ao nivel
das empresas».

No que diz respeito a presenca da marca no torneio, o
Millennium bcp tem espagos na Smash Area e Slice Lounge.
Na primeira foi instalado um stand este ano em parceria com
a LACS, que permite aos visitantes um espago de co-working,
que funciona ao mesmo tempo que podem assistir aos jogos
do torneio. E também neste stand que se realizam algumas
das sessoes de autografos com os tenistas, em que se propor-
cionam oportunidades unicas de contacto entre as celebrida-
des e os fas.

Este ano, numa das activagdes, o Millennium bcp teve ao
dispor de quem visitasse o seu stand um caricaturista, que en-
viava o trabalho final por email; além disso, houve um quiz
com perguntas sobre ténis e surf, com prémios relaciona-
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dos com desporto. Uma outra activa¢do no evento envolveu
uma parceria com a Santini, que criou em exclusivo o sabor
Millennium bcp. Para o saborear, os clientes com acesso a
banca online tinham apenas de mostrar a App Millennium no
local e fazer a leitura de um QR code.

Noutra vertente, o Slice Lounge é o local onde os visitantes
podem ter uma experiéncia mais exclusiva do evento e onde o
Millennium bcp esta presente com um espago logo na entrada,
no Welcome Desk, e outro espago no interior da tenda VIP.

No que diz respeito a divulga¢ao do torneio, o Millennium
bcp realiza varias acgdes que ajudam a publicitar o
Millennium Estoril Open, nomeadamente através das sucur-
sais, do site e de passatempos realizados nas redes sociais.
Além disso, é dada aos clientes a possibilidade de adquirirem
bilhetes com 25% de desconto.

0 MELHOR TENISTA PORTUGUES

No mesmo ano em que iniciou o patrocinio do Millennium
Estoril Open, em 2015, o Millennium bcp tornou-se também
patrocinador do melhor tenista portugués de sempre, Jodo
Sousa. Actualmente, com 34 anos, o atleta «colocou em lugar
de destaque o nome de Portugal, neste desporto, por todos os

locais do mundo onde tem jogado». O “Conquistador”, como
¢ apelidado, comegou a jogar ténis com apenas cinco anos,
com o seu pai, Armando Marinho Sousa. Desde sempre os
pais de Jodo Sousa tém sido um apoio incondicional no seu
percurso: «Sem o apoio dos meus pais e do meu irmao nun-
ca teria conseguido ser tenista e alcangar muitas das minhas
metas e vitdrias. Sdo pecas vitais na minha carreira profissio-
nal», afirma Joao Sousa.

Aos 15 anos, decidiu que queria ser tenista profissional e
resolveu ir para Barcelona treinar com esse objectivo. Ao lon-
go da sua carreira, ja contou com vitérias em varios torneios
ATP (todos de categoria 250): Pune (2022), Millennium Esto-
ril Open (2018), Valéncia (2015) e Kuala Lumpur (2013).

No dia 15 de Outubro de 2012, estreou-se no Top 100 ATP
ao entrar para o 99.° lugar. Em 2016 chegou ao seu melhor
ranking de sempre em singulares (28.°) e também ji chegou a
26.% posi¢do em pares.

Para o Millennium bcp, «o Jodo representa, claramen-
te, os valores pelos quais o banco se guia. E um lutador e um
perfeccionista, e é por isso que tem o estatuto de melhor te-
nista portugués de sempre. Com a sua presenca, disponibili-
dade, e forma como representa a marca Millennium, é o nos-
so embaixador para o ténis». M
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Sacoor

ASSOCIACAO
A DESPORTOS

de elite

A Sacoor Brothers tem
um longo histdérico de
apoio ao desporto, e
nao apenas em Portugal



lém da associagdo ao futebol em diversos pai-
ses, destaca-se em Portugal 0 patrocinio ao
Estoril Open, que ja conta com alguns anos e
consistiu este ano, mais uma vez, no desenho
dos outfits de todo o staff do evento. Com
esta estratégia, a marca atinge uma elevada
visibilidade ao longo de todo o torneio, visto
que todo o staff e voluntdrios estdo vestidos com a marca Sa-
coor Brothers.

Sobre este patrocinio, Sofia Loureiro, chief Talent Officer
da Sacoor Brothers, refere que «o Estoril Open é um dos me-
lhores eventos de Portugal e tem a caracteristica de ser pre-
mium, o que permite a associagdo a tudo o que fazemos in-
ternacionalmente com a Sacoor Brothers». Sendo uma marca
global presente em mais de 15 paises, ¢ do interesse da marca
«estar associada a desportos de elite. Tratando-se de um tor-
neio ATP, tem ainda a vantagem de nos dar visibilidade e re-
conhecimento internacional».

De uma forma geral, os objectivos da Sacoor Brothers com
este patrocinio sdo de awareness, posicionamento de marca e
portugalidade, sendo que o publico-alvo é das classes média-
-alta e alta, além de jovens que praticam desportos de elite.
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Para Sofia Loureiro, «o balan¢o é claramente positivo.
Estar ligado a boas pessoas, neste caso o Joao Zilhdo e a sua
equipa, ajuda muito, e as boas parcerias sdo para continuar».

Além da parceria com o Estoril Open, a Sacoor Brothers
esta frequentemente associada a atletas e eventos desportivos.
Recentemente, voltou a ser a marca escolhida pela Federagao
Portuguesa de Futebol para ser alfaiate da Selec¢do Nacional
de Futebol na sua representagdo no Mundial do Catar. Esta
parceria ja vem de 2018, altura em que a Sacoor Brothers pas-
sou a criar uma colec¢do desenhada exclusivamente para a
Selec¢ao Nacional, composta por um guarda-roupa completo,
onde o fato é a peca de destaque.

Sobre esta longa associagdo ao desporto, Sofia Loureiro
considera «extraordindrio o que atingimos nestes 32 anos de
histéria da marca. Estdvamos longe de imaginar que isto seria
possivel. E um pouco em linha com o hard work, commitment
e resiliéncia em tudo o que nos revemos e o que nos catapulta
para esses sonhos. A associagdo a Cristiano Ronaldo, a Selec-
¢do Nacional e ao FC Barcelona sio alguns dos bons exemplos
daquilo a que gostamos de nos associar — ao sucesso, ao achie-
vement, mas também ao que estd “in between”, ou seja, ao que
custa la chegar». M
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