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Para que
cuide de si

/ ARTSANA //

Tornar simples o que ndo o era antes. E este o
propdsito da Pic Solution, a marca farmacéutica
de autocuidados de saiide que tem vindo a
ajudar os portugueses a resolverem os pequenos

problemas da vida quotidiana
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“E fdcil com Pic.” O lema espelha aquele
que é, desde a sua génese, o ADN da empresa
especializada em autocuidados de saide Pic
Solution: resolver pequenos problemas de
saude didrios, do modo mais ficil e confor-
tdvel possivel. Uma missdo iniciada hd mais
de 50 anos, quando a marca de origem ita-
liana langou no mercado a seringa descartd-
vel “niente male” (nada de dor), o primeiro
passo da investigacdo “Indolor Experience”
para oferecer injec¢des cada vez mais rdpi-
das e indolores.

A inovacdo da agulha indolor unica, pelo
impacto que teve no mundo, viria a moldar o
futuro da empresa. Com o passar dos anos, a
Pic Solution foi evoluindo no sentido de ofe-
recer novos produtos que respondam as exi-
géncias de cada consumidor de uma forma
simples, segura e eficaz.

Fruto de uma capacidade técnica em ac-
tualizagdo continua, hoje a marca do Gru-
po Artsana conta com um portefélio e um
know-how que vai muito além das seringas
descartdveis. A oferta actual da marca in-
clui solugdes avancadas para a saide das vias
respiratdrias, para o tratamento de qualquer
tipo de ferida e para uma gestdo mais livre
de patologias, como a hipertensio e a diabe-
tes, entre muitas outras.

«Com o passar do tempo, tornimo-nos
numa marca cross-category abrangente e
capilar, pronta a perceber as necessidades de
uma sociedade em evolugio continua, cada
vez mais atenta ao préprio bem-estar, para
as converter depois em respostas fidveis, efi-
cientes e ficeis de usar. Ao existir uma gran-
de variedade de produtos, hd uma grande
diversidade no nosso target. Consideramos
que Pic Solution é uma marca para toda a fa-
milia», afirma fonte da empresa.

Medidores de pressio arterial, terméme-
tros, nebulizadores, terapia quente e frio e
pensos rdpidos sdo apenas algumas das solu-
¢oes da Pic Solution que visam dar resposta
aos desafios didrios de todos os membros da
familia. Vdrios destes produtos tém-se afir-
mado também como auténticos aliados da
saude na preven¢do e combate a pandemia
de Covid-19.

«A pandemia trouxe certamente desa-
flos para alguns mercados, nomeadamente
os nebulizadores. Por outro lado, tivemos
um grande crescimento nos termdmetros
como nunca antes visto», adianta fonte da
Pic Solution. «Sem diuvida que houve um
grande crescimento na procura de medido-
res de pressdo arterial e termdémetros, mas

todas as dreas sdo muito procuradas diaria-
mente», reitera a mesma fonte da empresa.

ADN de inovacgao

A Pic Solution dedica-se a pesquisa
constante de solugdes de autocuidados, que
fazem da tecnologia mais recente algo fa-
cil de utilizar e acessivel a qualquer pessoa,
mostrando que o dia-a-dia... “é fdcil com
Pic”. «Um dos valores que é um ponto-cha-
ve para a nossa marca € a inovagio. Estamos
constantemente a apostar em pesquisas e a
desenvolver novas tecnologias ou solugoes,
porque a satide merece mais e melhor! Estd
no nosso ADN a preocupacio com as pessoas
e que as mesmas tenham disponiveis os me-
lhores produtos, facilitando a sua utilizagio
e ajudando de forma proactiva aqueles que
querem cuidar da sua saide e da sua fami-
lia», explana fonte da Pic Solution.

Além das inovagdes acima citadas, a
marca lancou recentemente um produto
inovador no mercado portugués, os pensos
Si Silicon, que permitem uma remocio to-
talmente indolor sem causar irritacdes na
pele. «Brevemente também vamos langar
outros produtos que vao revolucionar o nos-
so portefélio», revela a mesma fonte.

A marca do Grupo Artsana conta ain-
da com uma gama de produtos conectdveis,
designada Connected Health, que inclui um
termémetro frontal, um medidor de pressio
arterial e uma balanga multifuncées, que
permitem sincronizagio com o smartpho-
ne do utilizador, através da aplicacdo mével
Pic Health Station. Deste modo, de uma for-
ma rdpida e monitorizada, qualquer pessoa
pode acompanhar o estado da sua satde,
sendo que a app regista automaticamente os
resultados das medicdes, classifica-os e per-
mite partilhd-los com o médico ou cuidador.
Trata-se, assim, de uma solucio que se torna
ainda mais revelante no momento actual em
que vivemos, em que, com a tendéncia cres-
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cente da telemedicina, «o controlo e a par-
tilha dos vdrios indicadores de saide, quer
pelo utilizador, quer pelo médico, sdo fun-
damentais para a monitorizacio da saude de
cada paciente».

Todas estas inovagoes resultam da aus-
cultacdo que a marca faz das necessidades
dos pacientes em todo o mundo, o que lhe
tem permitido assumir as rédeas do mer-
cado farmacéutico em vdrias categorias de
produto. «Claramente os nossos pontos al-
tos prendem-se com a lideranca de vdrios
mercados, nomeadamente medidores de
pressao arterial, termdémetros, aerossois e
outros. Tal significa que o trabalho ¢é feito
com paixao e dedicacio a marca, ouvindo as
pessoas e as suas necessidades, observando
os comportamentos, lendo os seus hdbitos
didrios e apresentando a solu¢do mais sim-
ples para as suas necessidades. Estamos no
caminho certo!», frisa fonte da marca.

Aumentar a notoriedade

Apesar de as solugdes da Pic Solution
estarem presentes nos lares de muitos con-
sumidores portugueses, a marca nio tem
(ainda) uma notoriedade correspondente
com essa elevada penetracdo. «Do ponto de
vista do consumidor, a marca Pic Solution
tem um reconhecimento médio. A verdade
é que muitos portugueses tém produtos Pic
Solution em casa mas, quando confrontados
com a nossa marca, nio conhecem o logdti-
po», assume fonte da marca.

Por esta razdo, um dos objectivos da Pic
Solution para este ano passa por desenvolver
a sua presenca no mercado, apostando na

imagem da marca, para que possa ter mais
impacto e notoriedade junto do consumi-
dor final. «E uma questio que temos vindo
a trabalhar, porque os portugueses ji con-
flam nos nossos produtos, apenas nio tém a
marca presente. Isto deve-se muito ao facto
de sermos uma marca umbrella de vdrias ti-
pologias e de termos uma grande variedade
de produtos, mas estamos a trabalhar nesse
aspecto», adianta a mesma fonte.

Em termos de comunicacio, a marca do
Grupo Artsana tem vindo a trabalhar tanto
o segmento do paciente (consumidor final),
quanto o segmento dos profissionais de sau-
de. Desde o inicio da pandemia de Covid-19,
e acompanhando a transformacido digital
que tem sido transversal a industria farma-
céutica, a insignia tem vindo a apostar mais
na presenca nas redes sociais, através da
criagdo de «contetdo titil e relevante, quer
para o paciente, quer para o profissional de
saide». «Apostimos ainda mais em solu-
¢oes digitais e comegdmos a enviar newslet-
ters para os profissionais de saude, de forma
a facilitar a comunicacio e criar uma ligagdo
em tempos de pandemia», acrescenta.

A estratégia ao nivel da distribuicao
também tem sido fundamental para conso-
lidar a marca no mercado nacional, e aqui
a Pic Solution tem no canal farmdcia o seu
principal aliado. «Sem o aconselhamento
profissional dos farmacéuticos, a nossa mar-
ca nio tinha a posicdo que tem nos dias de
hoje», comenta fonte da Pic Solution. «Por
isso, ¢ muito importante apostarmos na
maior distribuicdo possivel das nossas di-
ferentes linhas, para que continuemos a ter
a forga e apoio do canal farmadcia e, conse-
quentemente, estarmos presentes em todo o
Pais com os nossos produtos», reitera.

E se, hda mais de 50 anos, a marca Pic
Solution criou disrup¢do no mercado com
o desenvolvimento e lancamento da serin-
ga indolor, este espirito mantém-se vivo na
empresa. Por isso, além de aumentar os ni-
veis de notoriedade da marca e de continuar
a expandir o seu canal de vendas, a mar-
ca traca também como objectivo para 2021
continuar a inovar. «Queremos garantir que
temos solugdes no mercado para que todos
os portugueses possam cuidar da sua satde
e da familia, de forma simples e ficil! Porque
nio hd nada mais valioso do que a nossa sati-
de», conclui. M
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nova geracao para
a sua pressao arterial.
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«0s nossos
medicamentos
SA0 0S que mais
doentes tratam>>

Com uma base industrial solida, a Generis tem vindo
a alargar o portefdlio para responder as necessidades
de todos os pacientes. Luis Abrantes, CEO e
administrador delegado da Generis Grupo Aurobindo,

explica a estratégia em curso




Estar na vanguarda dos langamentos que
o mercado de genéricos disponibiliza anual-
mente ao Servico Nacional de Satude (SNS)
é o grande objectivo da Generis. E tem-no
conseguido, como atesta o facto de liderar
em numero de doentes tratados em Portu-
gal. «Os nossos medicamentos sio os que
mais doentes tratam anualmente, quer em
meio ambulatério, quer em meio hospita-
lar», sublinha Luis Abrantes, CEO e admi-
nistrador delegado da Generis Grupo Auro-
bindo, em entrevista 2 Marketeer.

Lider nacional no mercado dos medica-
mentos genéricos, o sucesso da Generis de-
ve-se a diversos factores. Um dos principais
é a capacidade de producio instalada na sua
fébrica, na Amadora, que lhe tem permitido
implementar uma estratégia de crescimen-
to sélida e sustentada, bem como criar um
portefdlio abrangente que vai ao encontro
das necessidades dos pacientes e do SNS.

Contudo, a companhia tem vindo tam-
bém a afirmar a sua importancia no mercado
internacional. Pertencente ao Grupo Auro-
bindo, que estd presente directamente em
mais de 20 geografias e exporta para mais de
150 mercados, a Generis funciona hoje como
o hub europeu do grupo, fornecendo diver-
sas empresas no “Velho Continente”, mas
também nos PALOP, Asia e Médio Oriente.

Em que contexto e com que objectivos é
que surge a Generis, em 2002?

A Generis nasce no seio de uma organi-
zagdo pioneira na oferta de produtos farma-
céuticos com total qualidade, eficicia e se-
guranca para o mercado hospitalar, que era
a Farma APS. Fruto de alteracdes legislativas
determinantes para a regulagido dos genéri-
cos em Portugal, que s6 foram aprovadas em
2002, vdrios foram os players que se posicio-
naram no sentido de alargar o acesso ao me-
dicamento a toda a populacio e ao préprio
Servigo Nacional de Saide (SNS).

De todos estes players, a Generis foi o
principal, ndo sé por ter uma base industrial
local, jd vocacionada e dimensionada para
este desafio, mas também pelo facto de usu-
fruir de um know-how acumulado na drea
hospitalar, mercado concorrencial bastante
desafiante e que permitiu criar as bases para
o negécio ambulatério que se lhe seguiu.

Qual o posicionamento da Generis e o
que a distingue da concorréncia?

A Generis caracteriza-se por uma grande
abrangéncia do seu portefélio, distribuido

por quatro marcas, que na pratica resulta-
ram da consolidacido de outras tantas enti-
dades juridicas/organizagdes que hoje se en-
contram fusionadas no seu seio. Procuramos
sempre responder as necessidades dos nos-
sos pacientes e do SNS, numa légica de par-
ceria sustentdvel, tanto na identificacio das
necessidades/oportunidades como no valor
das solucdes que por nés sio disponibiliza-
das ao mercado.

O que distingue a Generis das demais
empresas do sector, para além da sua lati-
tude de portefélio, é o seu ADN industrial
que estd na sua génese e se traduz na sua
oferta. A largura do nosso portefélio pre-
tende ir ao encontro das necessidades do
paciente, ndo obedecendo a meros critérios
de notoriedade. O sector das farmdcias tam-
bém nos reconhece como um parceiro com
uma abordagem consistente no tempo e, por
isso mesmo, tido como preferencial quando
se trata de avaliar opgoes para o presente e
para o futuro.

No fundo, trazemos solucdes ajustadas
ao mercado e que vdo ao encontro das neces-
sidades do SNS e do paciente.

Desde 2017 que a Generis pertence ao
Grupo Aurobindo. Em que medida é que esta
operagdo permitiu a empresa escalar o seu

Luis Abrantes, CEO e
administrador delegado da
Generis Grupo Aurobindo

201 \ Marketeer n.’ 298, Maio de 2021




/ CADERNO ESPECIAL // SAUDE /

202 \ Marketeer n.’ 298, Maio de 2021

/ GENERIS //

negocio nos iiltimos anos? E que sinergias
tém sido potenciadas?

A aquisicao por parte do Grupo Aurobin-
do correspondeu a uma estratégia de expan-
sdo no mercado local, através da aquisi¢io
de um player de grande dimensdo e noto-
riedade, com capacidade industrial, mas ao
mesmo tempo desenvolvendo um hub euro-
peu num pais de referéncia.

A Generis ¢ igualmente fornecedor de
empresas do Grupo Aurobindo espalhadas
pelo espaco europeu, o que eleva o grau de
responsabilidade e capacidade de resposta a
que estamos obrigados. A criacdo de siner-
gias foi, desde logo, um factor de desenvol-
vimento privilegiado, pois o alargar de hori-
zontes em matéria de portefélio, capacidade
de producio e cost effectiveness estiveram
na primeira linha do plano estratégico.

Esta aquisicdo tem dotado igualmente
a organizacdo de know-how que, de outra
forma, implicaria um maior esfor¢o em ter-
mos de recursos no sentido lato do termo -
humanos, técnicos e financeiros.

O potencial, ndo sendo ilimitado, é hoje
muito superior ao que tinhamos até 2016.

Como é composto o portefélio da Gene-
ris? E quais as principais dreas terapéuti-
cas e canais de venda em foco?

A Generis estd presente em praticamente
todas as dreas terapéuticas e canais. A drea
de ambulatério é naturalmente a prepon-
derante, até pelas parcerias que desenvol-
vemos com as farmadcias. Contudo, somos
igualmente lideres de medicamentos em
meio hospitalar.

Refira-se que ocupamos o lugar cimeiro
quando se avalia o impacto do nosso porte-
félio no nimero de doentes tratados em Por-
tugal. Os nossos medicamentos sdo os que
mais doentes tratam anualmente, quer em
meio ambulatério, quer em meio hospitalar.

E fora de Portugal?

A exportagio é outro motor do nosso ne-
gocio. Os PALOP (Paises Africanos de Lingua
Oficial Portuguesa) continuam a ser um eixo
importante de desenvolvimento, que tem re-
presentado igualmente uma parceria com as
autoridades de saide dos paises em questao.

No ultimo ano, prestamos um apoio
muito importante para suprir as necessi-
dades da populacio do Libano, por forca da
tragédia que sobre eles se abateu. Além dis-
so, outras geografias fora da Europa tém a
Generis como uma referéncia no suprir das

suas necessidades de medicamentos, desde a
Asia ao Médio Oriente.

Quais as inovacgaées que estdo em pipeli-
ne para os proximos anos?

Os medicamentos biossimilares serdo
um eixo estratégico de desenvolvimento
para os anos mais préximos. Também aqui se
fardo sentir as sinergias proporcionadas pelo
Grupo Aurobindo, cujo pipeline € significa-
tivo nesta drea.

Qual a quota de mercado da empresa no
segmento dos medicamentos genéricos e
como tem vindo a evoluir?

A Generis tem uma quota de mercado
de cerca de 20% em unidades e de 17% em
valor, no mercado dos genéricos. Esta é uma
posicdo que continua em consolidacdo e
crescimento, e que corresponde a uma posi-
¢do de lideranca de mercado (em unidades)
no més de Abril.

Quais os principais eixos da estratégia
de expansdo da Generis?

O mercado de genéricos tem a sua ex-
pansdo definida anualmente pelos langa-
mentos dos produtos off-patent. Esse é o in-
vestimento que a Generis pretende manter e
serd o seu compromisso com os profissionais
de saude e com os pacientes: estar na van-
guarda dos langamentos que o mercado de
genéricos disponibiliza anualmente ao SNS.

Os pacientes portugueses tém confianca
nos genéricos? Como é que a Generis tem
trabalhado este atributo?

Os pacientes portugueses tém total con-
flanca na qualidade, seguranca e eficdcia
dos genéricos, e muito particularmente na
Generis. Isto mesmo tem sido demonstrado
pelos ultimos inquéritos efectuados a nivel
sectorial. O mesmo acontece com a gene-
ralidade dos profissionais de satide, com os
quais também interagimos, no sentido de
que as nossas solugdes terapéuticas possam
ser conhecidas e disponibilizadas de forma
mais efectiva.

A confianca nos genéricos ¢ cada vez
menos um tema latente, devendo a aborda-
gem ser cada vez mais o encontrar de so-
luces para que o acesso ao medicamento
genérico se faca de forma transversal, in-
dependentemente do nivel de literacia dos
pacientes e do seu estatuto social ou capaci-
dade financeira. A op¢do pelo medicamento
genérico é uma questao de bom senso. M
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Por unhas
mais saudaveis

Muyco Clear® é a solucgdo
da Jaba Recordati para
as infecgoes fingicas
das unhas, também
conhecidas por onicomi-
coses. Com uma formula
clinicamente provada,
promete resultados em

apenas duas semanas

Ter umas unhas bonitas, livres de fun-
gos e bem cuidadas é um dos nossos melho-
res cartdes de visita, mas nem sempre ¢ fdcil
eliminar uma das patologias mais comuns:
as onicomicoses. As infeccdes flingicas das
unhas sdo um problema pouco falado, mas
com uma elevada prevaléncia, afectando
27% da populacdo europeia.

Mais propensas nas unhas dos pés do que
nas mios, as onicomicoses sao uma infec¢io
fiingica da lamina da unha, do leito ungueal
ou de ambos, provocando geralmente unhas
deformadas e de cor amarelada ou bran-
ca. «Os sinais mais comuns desta patologia
a que ¢ preciso estar atento sdo o espessa-
mento e fragilidade da unha, deixando-a
quebradica; distor¢des na forma; perda do
brilho; escurecimento; e, nos casos mais
graves, o descolamento da unha em relagio
ao seu leito na pele», alerta Ana Muche, pro-
duct manager da Jaba Recordati.

Os targets mais susceptiveis a este pro-
blema sdo os atletas e todas as pessoas que
frequentam espagos como piscinas e gind-
sios, onde este tipo de fungo se propaga, bem
como os idosos, pois tém o sistema imuni-
tdrio mais debilitado. Além disso, existem
inimeros factores de risco, como diabetes,
HIV, uso de drogas imunossupressoras, pro-
blemas imunolégicos, histdéria familiar de
onicomicose, psoriase, problemas de cir-
culacdo sanguinea dos membros inferiores,
uso de cal¢ado inadequado (apertado, oclu-

sivo, que ndo permite a transpiracio do pé) e
traumas repetidos nas unhas.

Comercializada pela farmacéutica Jaba
Recordati, Myco Clear® ¢ uma solucao fiingi-
ca, de aplicagio tépica e simples, que prome-
te ajudar a melhorar a aparéncia e a condicao
das unhas, criando uma barreira protectora
sobre a unha, que defende as estruturas da-
nificadas. A combinagio dos seus ingredien-
tes (ureia, dcido ldctico, usnato de cobre,
6leo de folha de tomilho, decilenoglicol e
poliquatérnio-7) permite uma «elevada ac-
¢do queratolitica que melhora a aparéncia da
unha, criando um ambiente adverso e dcido,
onde os fungos nao conseguem proliferar e
uma barreira protectora que protege a unha
de agressores externos e ambientais», ga-
rante Ana Muche.

Com uma férmula clinicamente prova-
da, Myco Clear® funciona como um 3-em-1,
cumprindo assim «trés funcgoes: estética,
pois melhora a aparéncia e condicdo da unha;
eficdcia, ao criar um ambiente onde os fungos
nio conseguem proliferar; e protectora, for-
mando uma barreira que impede a entrada de
mais infec¢des», enumera a product manager
da Jaba Recordati. Além disso, previne que a
infeccdo se alastre para as outras unhas e aju-
da a prevenir a reinfeccio.

Com uma simples aplicacio de Myco
Clear® uma vez por dia, através do seu pincel,
ficil de usar e de aplicacdo semelhante a um
verniz, Myco Clear® trata as infec¢oes fungi-
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Dar passos largos no mercado

Myco Clear® foi langado no mercado
portugués em Janeiro de 2019, inserido na
categoria de produtos tépicos para infec-
¢oes fungicas, um «mercado altamente
competitivo, onde nao existe grande
diferenciagao entre produtos>>, frisa Ana

Muche, product manager da Jaba Recordati.

Apesar de ser um produto recente, actual-
mente Myco Clear® detém uma quota de
mercado de 4%, integrando o Top 10 das
principais marcas do mercado - «onde
muitos players sdo medicamentos> -,

mas o objectivo passa por conquistar cada
vez mais terreno. De resto, é a marca que
mais cresce no mercado, segundo os dados
fornecidos pela IQVIA em Margo.
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cas, impedindo a sua propagacio, reduzindo
arugosidade em apenas duas semanas.

Como funciona Myco Clear®?

Myco Clear® é um dispositivo médico
classe Ila (de baixo médio risco), indicado na
prevencio e tratamento das infec¢des fuin-
gicas da unha. A combinacao dos seus in-
gredientes actua como uma barreira forma-
dora de pelicula mecanica, que isola a unha
de agressores externos e ambientais. Além
disso, devido a sua formulacdo, Myco Clear®
ajuda a manter o pH dcido da unha, o que au-
xilia a controlar o microambiente da unha
afectada, criando assim um ambiente adver-
so, em que os fungos da unha nio conseguem
crescer. Além de ajudar no tratamento, Myco
Clear® actua de forma a melhorar a aparéncia
e condigdes gerais da unha.

Com a sua escova de fdcil utilizagido, Myco
Clear® Solucdo ajuda a tratar e a prevenir a
infeccdo fiingica da unha nos pés e nas mios.
A solucdo deverd ser aplicada pelo menos
uma vez por dia até haver sinais visiveis de
melhoria, de preferéncia de manha e/ou antes
de dormir, sendo de evitar molhar as unhas
depois da aplicagio. Para resultados éptimos,
Myco Clear® Solugio deverd ser aplicado até
que o crescimento das unhas esteja normali-
zado e a parte danificada tenha desaparecido.

Myco Clear® ¢ indicado também para
prevenir a reinfeccio das onicomicoses.
«Uma vez curada a micose de unha, se o pa-
ciente nio tiver cuidado a taxa de reinfec¢io
pode chegar a 50%. Portanto, é preciso ter
cuidado com os pés, para que as unhas nio
voltem a ficar colonizadas por fungos. Al-
gumas medidas de prevencio de recorréncia
incluem limitar a humidade, descartar sapa-
tos velhos e manter as unhas curtas», reco-
menda Ana Muche. O produto também pode
ser usado como medida preventiva contra o
desenvolvimento de micose tépica.

Além de Myco Clear® Solucgio, a gama da
marca inclui ainda Myco Clear® Pen, uma
novidade introduzida este ano, que consiste
numa caneta com aplicador para uso fdcil e
rdpido, ideal para andar sempre dentro da
carteira ou do saco do gindsio. Indicado para
melhorar a aparéncia da unha e reduzir a
descoloracido, Myco Clear® Pen deve ser apli-
cado diariamente nas unhas limpas e secas,
de preferéncia a noite antes de deitar. Para
aplicar, bastar remover a tampa e rodar a ex-
tremidade da caneta até a ponta ficar hume-
decida (na primeira utilizacio, este procedi-

mento pode demorar até 20 segundos) e, de
seguida, aplicar a camada fina sobre a unha
afectada (ndo aplicar na pele circundante
para nio causar irritagio cutinea), deixando
secar durante alguns minutos.

Em exclusivo durante o ano de lanca-
mento do Myco Clear® Pen, a Jaba Recordati
estd a oferecer um outro produto da gama, o
MycoClear® Camouflage, um verniz respi-
rdvel que esconde os danos e a descoloragao
das unhas com fungos com a férmula “Peel
- Off” e cor neutra. «Ou seja, na compra do
Myco Clear®, que trata, oferecemos o que
cuida», sublinha Ana Muche.

Em prol do descalcismo

Myco Clear® tem-se dado a conhecer aos
portugueses através de uma comunicacdo
simples e directa, informando acerca dos
seus beneficios. Com criatividade da agéncia
Branding Key, a campanha mais recente da
marca apela também a defesa do descalcis-
mo, isto é, a arte de andar descalco. «Sen-
do uma categoria onde a diferenciacdo dos
produtos é baixa e nio existe fidelizacdo, as
compras sdo motivadas pelo impulso e a co-
municac¢io é mais funcional e pouco estética.
Assim sendo, optdmos por uma abordagem
directa em relagdo ao beneficio da marca,
utilizando um gimmick visual que apre-
senta pés com unhas protegidas e bonitas e
que, como tal, ndo tém vergonha de andar a
mostra. A campanha ¢é esteticamente bonita
e aspiracional e apela ao descalcismo, mos-
trando que com Myco Clear® podemos andar
descalcos sem problemas, porque as unhas
estardo sempre bonitas», frisa Ana Muche.

A marca tem comunicado sobretudo an-
tes do Verdo, entre os meses de Marco e Ju-
nho, através de campanhas de ponto de
venda, mas também nos meios digital e im-
prensa. Quanto a estratégia de distribuicio,
tem sido chegar ao maior nimero de pontos
de venda, com parcerias anuais com as far-
madcias e parafarmdcias, enquanto a estraté-
gia de pricing estd «alinhada com o mercado,
sendo Myco Clear® mais competitivo que os
principais players do mercado», garante.
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A saude comeca em casa

Unidades de ar condicionado capazes de eliminar as mais infimas particulas
de polui¢cdo, ou mdquinas de roupa que utilizam o vapor para neutralizar
99,9% dos alérgenos e bactérias, sao alguns dos produtos da LG que visam

tornar a casa um espaco cada vez mais seguro e limpo
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Para a LG, a proteccdo da saide fami-
liar inicia-se na prépria casa, um facto que
ficou mais evidente desde o inicio da pan-
demia de Covid-19. Numa altura em que os
consumidores passam mais tempo em casa,
e em que valorizam cada vez mais a preven-
¢do, a marca tem vindo a desenvolver o seu
ecossistema de electrodomésticos, através
da integracao de tecnologias avancadas que
prometem manter todos os espacos da habi-
tacdo o mais seguros e higienizados possivel.

Desde equipamentos de ar condiciona-
do a frigorificos, passando por mdquinas de
roupa, a LG tem vindo a disponibilizar tec-
nologias inovadoras que elevam a limpeza
do lar a um novo patamar de purificacio.
«Para muitas familias portuguesas, é crucial
manter um lar limpo e higienizado. Neste
sentido, a tecnologia pode ser a aliada per-
feita para manter todos os espacos da casa
seguros e os electrodomésticos sdao a linha
da frente desta tendéncia», frisa Hugo Jorge,
Marketing director da LG Portugal.

Uma das categorias de electrodomésticos
mais procuradas pelos portugueses desde o
inicio da pandemia sdo os equipamentos de
ar condicionado. Nesta categoria, e para o
segmento residencial, a LG disponibiliza os
modelos Deluxe e Artcool Mirror com tec-
nologia UVnano, uma avancada e exclusiva
tecnologia LED UV que garante a limpeza
do ar e mantém o ventilador da unidade in-
terior 99,99% livre de bactérias, gracas a luz
ultravioleta. Os LED emissores de raios UV,
na parte inferior do ar condicionado, actuam
sobre os microrganismos para danificar o seu
ADN e, assim, impossibilitar a sua multipli-
cacio. Estes modelos incluem ainda o AirCa-
re Complete System, um sistema de filtragem
360 graus que assegura que a unidade esteja
sempre limpa e o ar circundante puro.

No mesmo segmento, a LG oferece ainda
as unidades de ar condicionado Air Purifier,
que combinam a forte capacidade de aque-
cimento e arrefecimento com um sistema de
purificacao do ar que consegue filtrar peque-
nas particulas de pd, germes e poluigio do ar.
Munido de um sensor PM 1.0, este equipa-
mento neutraliza e elimina microparticulas
e poeiras (inferiores a 1,0 micrémetros) pre-
sentes no ar, através da utilizacio de cinco
milhdes de ides do filtro Micro Dust. O painel
frontal apresenta o estado da qualidade do ar
com um sistema intuitivo de quatro cores.

Estes sdo apenas alguns exemplos das
solucoes que a LG oferece para tornar o am-
biente em casa mais seguro, posicionando-

-se como uma empresa lider no desenvolvi-
mento de solugdes de higienizacdo. «Na LG
temos a consciéncia de que o nosso negécio
passa por criar tecnologia capaz de mudar a
vida das pessoas. Somos responsdveis por,
através de equipamentos energeticamen-
te eficientes e inteligentes, adaptados aos
desafios do quotidiano, garantir também a
seguranca e limpeza do lar. E este compro-
misso que nos coloca na senda da inovagio
e que faz com que a LG seja a marca de con-
fianga de milhdes de consumidores em todo
o mundo», sublinha Hugo Jorge.

Transforme a sua casa

Na LG, a inovacdo ¢ orientada pelas ne-
cessidades e preferéncias dos consumidores
em todo o mundo. No actual contexto pan-
démico, esta premissa tem incentivado o de-
senvolvimento de solucdes tecnoldgicas que
representam um papel importante na limpe-
za do lar, purificagido do ar interno e, conse-
quentemente, na seguranca dos elementos da
familia. Mas este nio € o unico critério com
peso nas escolhas dos consumidores. «A ni-
vel nacional, é inegdvel que os consumidores
portugueses procuram produtos sustentd-
veis, tanto para a carteira como para o am-
biente. Por essa razio, a LG tem vindo a inte-
grar também nos equipamentos de limpeza e
purificagio do lar as tecnologias de eficiéncia
energética e sustentabilidade ambiental»,
adianta o Marketing director da LG Portugal.

Além das inovagdes jd citadas, sdo vdrios
os produtos da marca disponiveis no mer-
cado portugués que respondem a estes dois
factores. Na categoria de mdquinas de lavar
a roupa, destaca-se a tecnologia a vapor LG

Hugo Jorge, Marketing director da LG Portugal
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Frigorificos com
tecnologia UVnano

Os novos frigorificos americanos da LG
incorporam a tecnologia UVnano, que usa o
poder da luz LED UV para manter o dispen-
sador de dgua higiénico e livre de germes, de
forma facil e eficaz. Esta tecnologia inova-
dora opera uma vez por hora para remover
até 99,99% das bactérias do dispensador,
sendo que os utilizadores podem também
activar o recurso UVnano com um botao.
Por sua vez, o filtro Pure N Fresh permite
minimizar os odores das varias zonas do
frigorifico, gragas a um poderoso sistema
de purificagao de ar.

Neste momento, a marca disponibiliza trés
modelos de frigorificos americanos com
esta tecnologia: o LG InstaView™
(GMX945MCOF) e dois frigorificos de quatro
portas, o GML945NS9E e o GML844PZAE.
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Steam, que elimina 99,9% dos alérgenos e
bactérias nos téxteis, ao mesmo tempo que
torna a limpeza da roupa menos dependente
de quimicos, recorrendo menos a detergen-
tes que fluem para o sistema de dguas e que
podem causar alergias. Com esta tecnologia,
o vapor criado € distribuido pelo interior do
equipamento (recorrendo a dgua natural a
ferver a 100 °C) de forma a penetrar nos teci-
dos e a eliminar a sujidade.

Actualmente, toda a gama de mdquinas
de lavar e secar da LG conta com programas
a vapor, sendo que os modelos estdo iden-
tificados com os logétipos LG Steam+ ou LG
Steam. «Por acreditarmos que esta tecnolo-

gia traz multiplos beneficios para a saide e
bem-estar dos consumidores, especialmen-
te nos dias que correm, é essencial promover
a higienizacdo como um todo», explana.

A tecnologia a vapor proprietdria LG
TrueSteam estd também presente nas md-
quinas de loi¢a da marca, permitindo pene-
trar em zonas de dificil acesso onde a dgua
nio chega. A temperatura elevada do vapor,
alcancada a partir de dgua a ferver a 100 ‘C,
consegue eliminar 99,9% dos germes e bac-
térias, tornando-se a melhor solucdo para
higienizar a loica em profundidade, em par-
ticular no caso da esterilizagido de biberdes.

Ainda em resposta aos desafios actuais,
as mdquinas de secar roupa da LG contam
com um programa Anti-Alergias capaz de
eliminar 99,9% dos alérgenos (como os
dcaros e o0 p6 doméstico) que podem causar
problemas respiratérios. Certificado pela
British Allergy Foundation, este tratamen-
to oferece um cuidado extra com as roupas
mais delicadas e pegas com maior propen-
sdo para acumular dcaros, como a roupa de
bebé, roupa de cama e capas de sofd e almo-
fadas, entre outros.

Pensar o futuro, hoje

A pandemia de Covid-19 veio acelerar a
importancia e a procura pelas tecnologias de
higienizagdo e purificacio do ar. Para a LG,
esta é uma tendéncia que marcard o futuro
do mercado dos electrodomésticos, a par de
outras tendéncias, como a IoT (Internet of
Things) e a Inteligéncia Artificial, no sentido
de tornar as casas cada vez mais integradas,
seguras e sustentdveis. «Ao longo dos proxi-
mos anos, a LG continuard a apresentar no-
vidades neste segmento, que surgird cada vez
mais associado a uma maior consciéncia am-
biental dos consumidores, fazendo com que
os equipamentos contem igualmente com
processos de poupanca de energia e susten-
tabilidade», vaticina Hugo Jorge.

Segundo o responsdvel, a marca estd
apostada em reforgar o seu posicionamento
na drea da Saude: «Com uma grande varie-
dade de tecnologias e sistemas inovadores
pensados para a limpeza e purificacao do ar
e dos espacos, é quase impossivel dissociar a
LG da importancia da satide. Tendo sempre o
foco na mensagem que interessa aos nossos
clientes - manter a familia segura -, procu-
ramos transmitir toda a informacéo sobre os
recursos dos equipamentos que fazem com
que esse objectivo seja alcancado.» M




PURIFICACAO DE AR E @ G
HIGIENIZACAO DE ROUPA LG

QElimina

99.9%

Alérgenos e
Bactérias*

* Ciclo de tratamento de alergias certificado bela BAF, reduz em 99.9% os &caros e pé doméstico. Testado sob a supervisao do TUV SUD,
o programa a vapor da LG elimina as bactérias S. aureus, P. aeruginosa e K. pneumoniae em 99,9% com o programa anti-alergias. Www.lg.com/pt
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«Fizemos algo
hunca feito
anteriormente>

Desenvolver, produzir

e aprovar uma vacina em
menos de um ano é um
feito inédito na historia

da ciéncia. Em conversa
com a Marketeer, Paulo
Teixeira, director-geral da
Pfizer Portugal, aborda o
tema da vacinacdo contra
a Covid-19, mas também

os desafios para o futuro

Paulo Teixeira,
director-geral
da Pfizer Portugal
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A Pfizer e a congénere alemi BioNTech
trabalhavam, desde 2018, numa outra vaci-
na baseada na tecnologia de RNA mensagei-
ro. Com a chegada da crise sanitdria, as duas
companhias iniciaram, em Marco de 2020,
uma colaboracio para a Investigacio & De-
senvolvimento de potenciais vacinas para a
prevencao da Covid-19.

O compromisso de ambas as companhias
traduziu-se no desenvolvimento em simul-
tineo de quatro vacinas-candidatas, o que
«permitiu avancos temporais considerdveis
para a identificacdo da vacina com melhor
perfil de resposta imunitdria e de seguran-
¢a», explica Paulo Teixeira, director-geral da
Pfizer Portugal. Em Julho de 2020, iniciava-
-se a producdo da vacina, que haveria de
chegar a Portugal ainda antes do final do ano.

De forma muito resumida, esta € a his-
téria de como a Pfizer respondeu a um dos
maiores desafios de saide enfrentados pela
humanidade. Em entrevista, Paulo Teixeira
assume que a inovacdo tem ajudado a valo-
rizar o papel da companhia (como demons-
tra o reforco de notoriedade), e da industria
como um todo, mas realca que a colaboracio
é a chave para o futuro pés-pandémico.

Quais foram os desafios que a Pfizer
enfrentou durante o processo de desenvol-
vimento da vacina contra a Covid-19?

O facto de estarmos a atravessar uma
crise de satde global, com redugio de acti-
vidade industrial e a consequente limitacio
de matérias-primas, aliada a urgéncia de se
encontrar uma solucédo, foram, sem duvida,
0s nossos principais desafios. Além disso,
enfrentdmos o desafio adicional de ndo com-
prometer o normal funcionamento da cadeia
de producio e distribuicdo dos nossos outros
medicamentos e vacinas, alguns deles de
utilidade terapéutica critica para milhdes de
doentes em todo o mundo.

Para esta missdo de criar uma vacina
segura e eficaz, sem saltar qualquer etapa
no desenvolvimento clinico e respeitar os
mais elevados critérios éticos e de seguran-
¢a, a Pfizer contribuiu com uma histéria de
139 anos de Investigacdo & Desenvolvimen-
to (I&D) de vacinas, bem como uma exten-
sa experiéncia na drea regulamentar e uma
sélida rede global de fabrico e distribuicéo;
e a BioNTech aportou mais de uma década de
experiéncia de estudo de plataformas basea-
das nesta tecnologia de RNA mensageiro.

Fizemos algo nunca feito anteriormen-
te: ter uma vacina desenvolvida, produzida

e aprovada em menos de um ano. Tal s6 foi
possivel gracas ao esfor¢co sem precedentes
por parte das companhias, centenas de in-
vestigadores dedicados e um espirito cola-
borativo entre as companhias, as agéncias
reguladoras e os Governos.

Quantas doses da vacina deverdo ser
entregues em Portugal?

Até ao final do primeiro semestre, con-
tamos entregar em Portugal um total 6,985
milhdes de doses, indo para além dos com-
promissos inicialmente estabelecidos com as
autoridades de satde.

Isto sé se torna possivel porque a Pfizer
tem uma das cadeias de abastecimento mais
sofisticadas da nossa industria, com mais de
40 fébricas préprias e centenas de fornece-
dores a nivel global.

Entretanto, a companhia ji anunciou
que o seu medicamento oral para tratar a
Covid-19 estd em fase de ensaios clinicos.
Em que consiste este farmaco? E quando
estard disponivel no mercado nacional?

Estamos a trabalhar na investigacdo de
dois antivirais contra a Covid-19, um oral e
outro endovenoso. Estamos a avaliar a eficd-
cia e seguranca de compostos pertencentes
a classe dos inibidores da protease, que pre-
vinem o virus de se replicar no organismo e
que tém sido eficazes no tratamento de ou-
tros agentes patogénicos virais, como o vi-
rus da imunodeficiéncia humana (VIH) ou o
virus da hepatite C.

Prémios Pfizer:
65 anos a premiar a ciéncia

Este ano celebra-se o 65.° aniversario dos
Prémios Pfizer, que resultam de uma
parceria, desde o seu inicio em 1956, entre
a Pfizer Portugal e a Sociedade de Ciéncias
Médicas de Lisboa, com o objectivo de
contribuir para a dinamizacao da investi-
gacao em Ciéncias da Satde em Portugal.
Estes prémios distinguem os melhores
trabalhos de investigacao basica e clinica,
elaborados total ou parcialmente em
instituicées nacionais por investigadores
portugueses ou estrangeiros.

Até hoje, os prémios foram atribuidos a
cerca de 700 investigadores, tendo sido
premiados mais de 225 trabalhos. «Este
ano, a semelhanca de anos anteriores,
esperamos receber candidaturas de
excelentes projectos cientificos, nas mais
diversas dreas e de todo o territério
nacional>, frisa Paulo Teixeira, director-
-geral da Pfizer Portugal.
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Pfizer Genious
procura novos talentos

Neste més de Maio, a companhia farma-
céutica lancou o Pfizer Genious, o novo
programa de estagios que tem como
objectivo atrair e desenvolver futuros
talentos nesta drea. Com uma duracao

de 12 meses, este programa destina-se

a licenciados que pretendam adquirir, pela
primeira vez, conhecimentos praticos

e experiéncia profissional na drea a que

se candidatam.

«Estamos certos de que esta serd uma
experiéncia positiva e enriquecedora
também para todos nés, como organiza-
¢ao, e para todos os colegas envolvidos
directamente neste projecto>, sublinha
Paulo Teixeira. Os interessados poderdo
encontrar toda a informac&o nas platafor-
mas digitais da Pfizer Portugal.
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Prevemos iniciar brevemente a fase 2 dos
ensaios clinicos e esperamos, caso venham
a ser aprovados, estar em condi¢des de dis-
ponibilizar estes fdrmacos, que poderdo ser
mais uma importante ajuda no combate a
esta pandemia, no inicio do préximo ano.

Em que medida é que a vacina contra a
Covid-19 tem impactado a notoriedade da
Pfizer no mercado portugués?

A pandemia provocada pela Covid-19
trouxe o tema da saude, da investigacdo e o
papel da industria farmacéutica para a esfe-
ra publica. Este tema ganhou destaque nos
meios de comunicagio social, dando a co-
nhecer a sociedade civil o importante papel
da industria farmacéutica, nomeadamente
da Pfizer, no combate a esta pandemia.

Prova disso € o facto de a Pfizer ter sido
reconhecida pelos portugueses como a com-
panhia da industria farmacéutica com maior
indice reputacional em 2020, segundo um
estudo da consultora OnStrategy.

O facto de ter sido a primeira vacina
contribuiu para o aumento de notoriedade?

Nunca tivemos a pretensido de ser os pri-
meiros a chegar ao mercado. O nosso objecti-
vo sempre foi desenvolver uma vacina segura
e eficaz num curto espaco de tempo e, para
isso, investimos todos os recursos necessd-
rios e que estavam ao nosso alcance. A Pfizer
nido obteve qualquer financiamento publi-
co para o desenvolvimento desta vacina - o
investimento foi da sua exclusiva responsa-
bilidade e risco. De destacar que a Pfizer e a
BioNTech assumiram o risco de iniciar a pro-
ducio desta vacina em Julho de 2020, ainda
antes de saber se esta demonstraria eficdcia
e seguranca para ser aprovada. Foi uma de-
cisdo determinada pelo interesse publico de
fazer face 4 pandemia o mais cedo possivel.

Sentimos que estamos a cumprir o nosso
papel enquanto companhia que desenvolve
inovacdo que transforma a vida dos doentes
e procuramos que a visibilidade que a Pfi-
zer tem tido nestes ultimos meses contribua
para uma melhor percepcio daquilo que fa-
zemos todos os dias em prol das populacdes,
seja em projectos de literacia em saude, seja
no acesso aos medicamentos e vacinas.

Iniciaram 2021 com um novo logdtipo,
representando uma “nova” companhia,
centrada na inovacdo. Porqué?

A Pfizer é uma companhia com um im-
pressionante legado de mais de 170 anos de

histdria ao servigo dos doentes e das popula-
¢des. O novo logé6tipo em forma de dupla hé-
lice simboliza a forca desta heranga, assente
na solidez da ciéncia e no compromisso fir-
me e perene para com o bem-estar das pes-
soas e dos doentes.

Por seu lado, a mudanca de imagem assi-
nala igualmente um momento de reinvengio
e de dinamismo que prepara a companhia
para o futuro. E um simbolo dinamico, que
significa transformagdo permanente, um
processo alimentado pela for¢a e pelos avan-
¢os continuos da ciéncia, a verdadeira forca
motriz que inspira a nossa actividade no dia-
-a-dia. A nossa ambicdo para o futuro nao é
apenas a de continuar a tratar a doenca, mas
também preveni-la e curd-la, fazendo uso do
conhecimento de vanguarda em dreas como a
biotecnologia ou a terapia genética.

A companhia tem procurado também
desenvolver projectos de literacia em saii-
de. Quais os projectos em andamento e
com que objectivos?

Temos nocdo que nunca se falou tanto em
saude, ciéncia e investiga¢do como no ultimo
ano, mas que ao mesmo tempo ainda existe
um défice significativo em termos de litera-
cia em saude. Por isso, sentimos que € nosso
dever contribuir para informar a populagio
em geral sobre aspectos ligados a saude.

No final de 2020, lan¢dmos as Pfizer
Talks, um programa de conversas informais
com profissionais da saide que, na primei-
ra pessoa, nos tém vindo a contar o que de
melhor se estd a fazer em Portugal, e que
impacto isso estd a ter nas nossas vidas. Ao
longo de cerca de 20 episédios, divididos por
duas temporadas, entrevistimos e aborda-
mos temas diversificados com impacto na
sociedade e no sistema de saude. Os episé-
dios estdo disponiveis nas redes sociais da
Pfizer Portugal e no nosso canal de YouTube.

Mais recentemente, langdimos os work-
shops Pfizer Curious, com sessoes que de-
correm ao vivo no Facebook da Pfizer Portu-
gal, com o objectivo de formar a populagio
sobre os mais variados temas e questdes so-
bre o mundo da ciéncia e da medicina. Estes
workshops sio desenvolvidos pelos colegas
da Pfizer e, para além da transmissao em di-
recto, ficam igualmente disponiveis no canal
de YouTube da Pfizer Portugal.

Acreditamos que ainda existe um longo
caminho a percorrer, mas sem divida que
estes projectos vao ajudar a aumentar a lite-
racia em sauide da populagio portuguesa. M




» ~
I NOVAR E NAO Ao longo de 65 anos em Portugal a Pfizer procurou
sempre ir além dos limites da ciéncia. Foi um percurso
PERDER O FUTU Ro cheio e gratificante, feito lado a lado com os avangos do
pais, as mudancas sociais e econémicas, 0s momentos
DE VISTA POR altos e as fases mais criticas. Para a Pfizer este é um
U M M I N UTO momento de renovacdo, de compromisso para com o

futuro, com a ciéncia, com a investigacdo e a inovacdo
e, sobretudo, com os portugueses.

Saiba mais em www.pfizer.pt

@ Pﬁzer

Pfizer Biofarmacéutica, Sociedade Unipessoal Lda. Sociedade Comercial Unipessoal por Quotas - Lagoas Park, Edificio 10, 2740-271 Porto Salvo, Portugal

NIPC/Matriculada na CRC de Lisboa: 513 300 376 * Capital Social 1.005.000 € * Laboratérios Pfizer, Lda. Sociedade Comercial por Quotas
Lagoas Park, Edificio 10, 2740-271 Porto Salvo, Portugal « NIPC/Matriculada na CRC de Cascais: 500 162 166 * Capital Social 7.345.688,82 €
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Ambicao

renovada

para
o futuro

O reforco do investimento
em I&D e a aposta em
novas dreas terapéuticas
sdo apenas alguns dos
trunfos da Stada Portugal
(ex-Ciclum Farma)

para se posicionar como
um dos principais players
do mercado farmacéutico
portugués, respondendo
aos desafios actuais

e futuros da saude
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A Stada Portugal foi lan¢ada em Outubro
de 2020, concluindo um processo de rebran-
ding da Ciclum Farma. A empresa preten-
de trazer uma nova estratégia e abordagem
ao mercado farmacéutico, que se diferencia
por uma aposta clara no empreendedorismo,
agilidade e inovacdo, com o intuito de dar
resposta aos novos comportamentos na era
digital e as necessidades das diferentes gera-
¢oes, projectando o que serd a realidade pds-
-pandemia da populacdo em geral.

Toda esta mudanca assenta também num
investimento adicional ao portefélio da em-
presa, abrangendo novas especialidades far-
macéuticas e hospitalares, enquanto reforca
o seu segmento de medicamentos genéricos,
para um total aproximado de 400 referéncias.
Com esta expansio e consequente crescimen-
to e diversificacdo, a Stada Portugal aponta a
posicdo de key player do mercado, elevando
a capacidade de resposta as necessidades ac-
tuais e futuras dos doentes portugueses.

O Grupo Stada tem reforcado o porte-
félio com base no seu pipeline, com vdrios
produtos a emergirem da actividade prépria
de Investigagio & Desenvolvimento (I&D).
Paralelamente, tem feito investimentos sig-
nificativos na aquisi¢ao de produtos e empre-
sas no sector farmacéutico, refor¢ando a sua
presenca em virias geografias, em linha com
a sua estratégia de expansio global.

No decorrer de 2021, a Stada Portugal con-
ta com mais de 20 novos lancamentos em pla-
no, inclusive no segmento hospitalar, onde ird

introduzir um novo medicamento biossimilar
para o tratamento oncolégico. Estd igual-
mente a decorrer o processo de aprovagio
regulamentar de uma terapia inovadora para
a doencga de Parkinson em estddio avancado.
Todas estas iniciativas vdo elevar o contribu-
to da Stada Portugal para a melhoria da satude
dos doentes, com a garantia de tratamento de
qualidade a um custo mais sustentdvel.

A Stada Portugal continua a reforcar o
seu papel de parceiro de confianga para os
utentes, profissionais de saude e clientes com
iniciativas especiais durante a pandemia. Em
linha com o propdsito da empresa de cuidar
da saide das pessoas como um parceiro de
conflancga, os seus funciondrios trabalham
com grande agilidade e persisténcia para
continuar a fornecer medicamentos, permi-
tindo que as farmdcias implementem ofer-
tas inovadoras que atendam as necessidades
crescentes e diferenciadas dos utentes.

Nesse sentido, destacam-se duas solugdes
pioneiras criadas em conjunto com especia-
listas em saude. Estes projectos sdo conce-
bidos 4 medida das Farmdcias Portuguesas
com o objectivo de valorizar os seus servicos,
evoluindo as suas capacidades digitais e en-
riquecendo as interacgdes que realizam com
os doentes, bem como requalificar as compe-
téncias dos profissionais de farmdcia para a
prevencio e diagndstico da Covid-19.

A Stada Portugal é detentora de marcas
bem conhecidas dos portugueses, como Me-
bocaina, Nizoral ou Hirudoid. M
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Our Mission - Your Health

Somos 10.400 colaboradores, presentes em 30 paises, e ha 125 anos que cuidamos
da saude das pessoas. Temos produtos farmacéuticos de elevada qualidade em SO M OS

diversas areas terapéuticas, desde medicamentos genéricos, OTCs, Oncologia,
entre outras especialidades. S I A DA

Somos a ponte entre a inovagao cientifica e o dia a dia de todos os que necessitam
de n6s. Marcamos a vida e a saude.






