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A conquistar prémios
e consumidores

Para a Casa Ermelinda Freitas, a preferéncia dos Num ano em que os produtores de vinho
. , . . . L. foram, também eles, postos a prova, a Casa
consumidores é um dos principais tOplCOS a ter Ermelinda Freitas ndo s6 ndo diminuiu a pro-
. . . . ducdo como teve o melhor ano de sempre no

em conta na gestdo. Para i1sso, continua a itnvestir que diz respeito a prémios e distingdes. Pre-
. . . _ . sente em todas as grandes superficies nacio-

em qualidade, diversificacdo de portefdlio e entrada nais, jd exporta para mais de 30 paises em
todo o Mundo. Mas, Leonor Freitas, socia-

em novos mercados -gerente da Casa Ermelinda Freitas, confere

que este trabalho estd longe de estar conclui-
do: «Queremos estar em todos os mercados
do Mundo, queremos poder chegar as mesas
de todos os consumidores a nivel internacio-
nal, podendo assim mostrar a qualidade dos
nossos vinhos e da nossa grande regiao da Pe-
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ninsula de Setubal e de Portugal além-fron-
teiras», revela, lembrando que os mercados
mais recentes sdo Taiwan, Nigéria e Gana.

Como estd a correr este ano, comparati-
vamente com o ano passado?

A Casa Ermelinda Freitas nio teve dimi-
nuicdo na produgio, temos vinhas novas a
produzir e também adquirimos uvas a mais
produtores da regido. A qualidade ¢ muito
boa e, portanto, nada nos leva a pensar que
ndo vamos continuar a ter grandes vinhos e a
dignificar uma grande regido que € a Penin-
sula de Settibal.

A pandemia afectou todos os sectores. No
entanto, o que a Casa Ermelinda Freitas ten-
tou e tem tentado ¢ arredondar os espinhos
provocados pela pandemia, tomando todas
as medidas possiveis para que, sobretudo os
nossos funciondrios e colaboradores, sejam o
menos possivel afectados.

2020 é o ano de comemoraciao dos 100
Anos de Vinhas & Vinhos da Casa Ermelinda
Freitas. Mas 2020, para nds, tornou-se o ano
de luta e perseveranca, pela vida humana, a
luta pelos postos de trabalho, pela seguranca
dos nossos funciondrios, amigos e consumi-
dores. E com isto que estamos comprometi-
dos e serd a nossa luta para este ano.

Qual é a conquista que destacam?

Estamos perante o melhor ano de sempre
no que toca a prémios e distingdes. Nos pri-
meiros trés meses, a Casa Ermelinda Freitas
jd obteve um total de 91 medalhas de ouro,
91 medalhas de prata e sete de bronze, perfa-
zendo um total de 189 medalhas, destacando
o prémio de Best Of Show Peninsula de Setti-
bal, atribuido ao vinho Vinha do Torrdo Re-
serva no concurso Mundus Vini 2020 - Edi-
¢do Primavera, bem como as 3 ProdExpo Star,
aos vinhos Vinha da Valentina Reserva Sig-
nature, Vinha do Fava Touriga Nacional 2018,
Valoroso Chardonnay 2018, na competigio
ProdExpo 2020 que decorre na Russia.

No XX Concurso de Vinhos da Peninsula
de Setubal, o Casa Ermelinda Freitas Mosca-
tel Superior de Setibal Roxo 2010 recebeu as
duas distingdes, de “O Melhor Vinho”, e “O
Melhor Vinho Generoso”, tendo o Dona Er-
melinda Branco Reserva 2018 sido premiado
como “O Melhor Vinho Branco”.

De destacar o grande prémio obtido pelo
concurso inglés de escangdes: Sommelier
Wine Awards, que se realiza todos os anos, e
que elegeu, pelo segundo ano consecutivo, a
Casa Ermelinda Freitas como produtor euro-

peu do ano. E a primeira vez que esta distin-
¢io é atribuida duas vezes consecutivas a um
produtor de vinhos tranquilos portugués. E
uma distin¢cdo mdxima para a Casa Ermelinda
Freitas, bem como para os vinhos de Portugal.

Nestes 100 anos, que principais desafios
venceu a Casa Ermelinda Freitas?

Os momentos mais marcantes sio, sem
duvida, quando eu saio de Fernando Pé6 para
poder estudar... Quando, apés trabalhar mais
de 20 anos como técnica superior noutra
drea, volto de novo para Fernando P6 para a
vitivinicultura. Foi a criacdo de marca pré-
pria, pois foi assim que a casa passou a ser
reconhecida a nivel nacional e internacional,
nio esquecendo o grande prémio conquista-
do pelo Casa Ermelinda Freitas Syrah 2005,
no concurso Vinales Internacionales 2008,
em que foi reconhecido como o melhor vinho
tinto do mundo. Actualmente, e com muito
trabalho para sermos reconhecidos com vé-
rios prémios, temos jd mais de 180 medalhas
a nivel nacional e internacional. Mas, para
mim, como empresdria e mie, o melhor mo-
mento é, sem duvida, o facto de os meus fi-
lhos - a 5.* geragdo - jd estarem presentes na
gestdo da Casa Ermelinda Freitas.

A Casa Ermelinda Freitas € o resultado de
muito trabalho de quatro gerac¢des da familia,
caminhando e envolvendo jd a quinta. Este
trabalho provém do amor a terra, ao préximo,
de uma familia simples, honesta, de grandes

Sugestdes para a ceia de Natal

Para acompanhar as melhores iguarias
da consoada ou oferecer a familiares e
amigos, sdo muitas as propostas da Casa
Ermelinda Freitas e da Ermelinda Vinhos
de Portugal para a época natalicia.

Para acompanhar o tipico bacalhau
ou polvo cozido da consoada de
Natal, servido com ovo, batata e
couve portuguesa, propde-se um
Dona Ermelinda Reserva Branco,
vinho de cor citrina, com um aroma
frutado persistente, fino e complexo
(PVP: 9,99 euros).

Para degustar juntamente com

o bacalhau e o polvo cozido,
sugere-se o Azeite da Quinta de
Canivaes, quinta que foi comprada
pela Casa Ermelinda Freitas, situada
no Douro Superior (Vila Nova de Foz
C6a). E um azeite fresco, equilibra-
do, com aromas jovens e notas
marcadas de alfarroba e frutos
secos (PVP: 5,99 euros).

Para o peru assado com

creme de castanhas,

sugere-se um Dona Ermelinda
Reserva Tinto, com aroma intenso,
doce e maduro marcado por notas
elegantes de frutos pretos e
especiarias, o vinho que sabe a
Portugal (PVP: 8,99 euros). Esta

é uma novidade em primeira mao.

Se decidir optar pelo leitdo, nada
melhor que o Casa Ermelinda Freitas
Espumante Bruto Branco, que
combina na perfeicdo as castas
Ferniao Pires e Arinto, muito fresco

e com acidez balanceada e fina,

que equilibra na perfeicao com a
gordura do leitdo (PVP: 6,99 euros).

Borrego ou porco, com legumes

e batata cozida, recomenda-se

o nosso Terras do Pé Reserva, um
cldssico com sabor aos vinhos
antigos de Portugal, cheio, elegante,
complexo, mas muito suave

(PVP: 7,99 euros).
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Sugestdes para a ceia de Natal

Se o prato de carne for antes cabrito

assado, um prato mais intenso,
podera ser acompanhado pelo Dona
Ermelinda Grande Reserva. Um
vinho raro e tinico, muito intenso,
que s6 se produz em anos excep-
cionais, que exige iguarias de gran—
de complexidade, para permitir o
equilibrio perfeito (PVP: 25 euros).

Existe também no porte-

félio da Casa Ermelinda

Freitas um produto tnico

e distinto da regido onde

esta inserida, Peninsula

de Setubal. Como nesta

altura existem momentos

muito doces, nada como os Moscatéis
de Setubal para acompanhar as diversas
sobremesas, tornando a experiéncia
gastronémica ainda mais agradavel.

As fatias douradas ou as filhés
(sonhos) harmonizam bem com

um Casa Ermelinda Freitas Moscatel
de Setubal Superior Roxo, vinho
tnico e raro que s6 se encontra

em Setubal, que apresenta uma
elevada finesse, combinando na
perfeicao a dogura e frescura, com
notas de frutos secos e especiarias
(PVP: 29,99 euros).

As azevias combinam bem com o
Casa Ermelinda Freitas Moscatel de
Setuibal, vinho mais acessivel, mas
de grande elegancia a complexidade,
cheio de notas de mel e casca

de laranja cristalizada (7,99 euros).

Estas sao as sugestdes da Casa
Ermelinda Freitas para o Natal de

2020, que esperamos que possam

tornar ainda mais especial esta altura tdo
importante do ano.

Bom apetite e grandes degustacoes.

Feliz Natal...
Leonor Freitas
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valores socias e morais. Foi esta a minha sor-
te: ter tido a transmissdo de todos estes sabe-
res e sentimentos das trés primeiras geracdes.
Sem duvida que as mulheres fizeram a dife-
renca na gestio da Casa Ermelinda Freitas, e o
futuro tudo aponta que seja mais uma mulher
a dar continuidade a gestéo.

Tem sido uma alegria ter conseguido dar
continuidade ao trabalho das geracées. Po-
demos dizer que nestes 30 anos passdmos de
60 h para 550 h, de venda de vinho a granel
sem marca para a criacio de marcas, de duas
castas para mais de 31, de uma adega tradi-
cional para um centro de vinificagio moder-
no com capacidade para a producio de 21 mi-
Ihées de litros.

O sucesso s6 se consegue aproveitando as
oportunidades e ndo sendo passivos. Nio de-
sanimar em altura de crise. Foi importantis-
simo deixar de vender vinho a granel criando
marcas proprias. Ndo posso deixar de revelar
que nio nos podemos isolar no nosso mundo,
foi importante a primeira visita que fiz a Bor-
déus, pois foi ai (ainda vendia vinho a granel)
que tive a nocdo da dignificacdo do vinho
e daquilo que eu nio valorizava, mas podia
vir a valorizar. Ainda me lembro da primei-
ra medalha de ouro com o Terras do P6 em
Bordéus, e o grande prémio na competicio de
vinhos Vinales Internacionales de 2008 em
Paris, onde o Syrah 2005 foi considerado o
melhor vinho tinto do mundo.

Que visdo para os proximos 100 anos?

A Casa Ermelinda Freitas comecou por
ser uma casa rural, que teve vdrios vinhos e
que tem tido a capacidade de evoluir ao longo

destes 100 anos. Este século de histéria re-
presenta o amor a terra, o trabalho feito por
trés geracoes antes de mim. Em relacio aos
proximos 100 anos, é fundamental ndo desa-
nimar, para que de futuro se continue com a
mesma perspectiva.

A exportacdo jd pesa cerca de 40% das
vendas da empresa. Quais as metas?

Continuamos a crescer no que toca ao
mercado exportador. A Casa Ermelinda Frei-
tas encontra-se em todas as grandes superfi-
cies nacionais, ji exporta para mais de 30 pai-
ses (Europa, Russia, Brasil, América do Sul,
América do Norte, Africa, Asia...). Actual-
mente, 65% da producido é para o mercado
nacional, sendo os restantes 35% para o mer-
cado internacional. Mas esta implementagio
estd longe de estar concluida. Queremos es-
tar em todos os mercados, chegar as mesas de
todos os consumidores a nivel internacional,
mostrando a qualidade dos nossos vinhos e
da nossa regido da Peninsula de Setubal e de
Portugal além-fronteiras. Os mercados mais
recentes sdo Taiwan, Nigéria e Gana.

Como empresdria de referéncia na drea
da solidariedade, que mensagem gostava de
deixar as pessoas do concelho?

Quero deixar uma mensagem de per-
severanca, que nio desistam e continuem a
acreditar neles préprios, que pecam ajuda,
pois eu acho que todos em conjunto havemos
de minorar as situacdes mais dificeis. Temos
de lutar todos, sermos soliddrios, nio ter
vergonha da nossa humildade, pois a pande-
mia pode chegar a todos. M
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Sector dos vinhos
alarga horizontes

Compreender e ser bem-
-sucedido no sector dos
vinhos exige tempo dos
seus profissionais, mas
também que os seus
conhecimentos passem
pela viticultura e pela
enologia, pela prova
sensorial e pelas ligagoes
gastrondomicas, pela

comunicac¢do e marketing

E Pedro Guerreiro,
coordenador do Curso de Especializag¢do Expertise in

Wine Management do ISAG - European Business School
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O sector do vinho tem conhecido, em al-
guns aspectos, aquele a que poderiamos cha-
mar um crescimento “horizontal”, com um
verdadeiro alargar de horizontes, tanto junto
de quem produz como de quem consome. Do
lado do consumidor, o conhecimento sobre o
sector tem-se tornado mais acessivel a di-
versas classes econdmicas e também mais
abrangente no que ao género diz respeito.

O mundo dos vinhos estd, alids, cada vez
mais, entregue as mulheres: incontdveis es-
tudos de mercado indicam que, enquanto
consumidoras, elas tém uma supremacia ab-
soluta na responsabilidade de compra e hd,
por isso, empresas que langam vinhos a pen-
sar especificamente nas apreciadoras. Hd uns
anos, o canal off trade no Reino Unido - co-
nhecido por marcar tendéncias e liderar o
futuro da distribuicio mundial - comecou
mesmo a substituir os (homens) responsd-
veis de compras de vinhos nos supermerca-
dos por mulheres.

Este é apenas um dos exemplos de como,
enquanto profissionais, a importancia delas
tem também crescido, mas hd vidrios outros:
empresdrias e enélogas ganham espaco e reco-
nhecimento e hd inimeros concursos mun-
diais para mulheres, como o Concours Mon-
dial Femmes Vin, o Women’s Wine & Spirits
Awards ou o Sakura Awards, no Japao. Hd, de-
pois, uma sintonia quase perfeita entre o perfil
das mulheres e as necessidades de gestdo no
mundo dos vinhos, pois elas assumem uma
visdo tendencialmente transversal dos projec-
tos, com uma capacidade de percebé-los des-
de a sua origem até as suas consequéncias.

Esta é, sem duvida, uma exigéncia que o
mercado tem imposto aos seus profissionais,
independentemente do género: uma visio
“horizontal”, ou seja, abrangente é crucial
num mundo em que os negdcios sdo tenden-
cialmente de pequena dimensio e é funda-

mental num mercado que estd em transfor-
macio, mas que exige muito tempo para se
adaptar, tal como uma vinha que demora a
mostrar resultados.

Compreender e ser bem-sucedido no
sector dos vinhos exige, portanto, nio sé
tempo dos seus profissionais, mas também
que os seus conhecimentos passem pela viti-
cultura e pela enologia, pela prova sensorial
e pelas ligacdes gastrondémicas, pela comu-
nicagio e marketing. Para além disso, face a
necessidade de adaptagido dos negdécios pe-
rante os efeitos da crise pandémica, tornam-
-se ainda mais determinantes dreas como a
internacionalizacgio e a transicdo digital.

Quanto a primeira, é inegdvel que a
aposta no mercado internacional (por exem-
plo, no Brasil, que se mostrou um destino
solido para as exportagdes) trouxe algum
alento apds perdas médias de 70% no merca-
do nacional, com o canal Horeca em quebra.
J4 na transicdo digital, em que os produtores
portugueses tém ainda um longo caminho a
percorrer, sio necessdrios profissionais que
consigam implementar estratégias de forma
sélida e duradoura, seja para sustentar ven-
das online, promover produtos de enoturis-
mo ou outros.

Num sector que necessita destes profis-
sionais com um conhecimento transversal, a
formagao vai desempenhar um papel de re-
levo, preparando recursos humanos que
aprofundem a sua expertise nas vdrias dreas
de intervencdo do mundo dos vinhos, de for-
ma a serem pecas-chave no alargar de hori-
zontes deste. M
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O melhor da
producao nacional

Os Centros de Coinovacdo da Mercadona sdo
macrolaboratdrios de ideias onde a Mercadona
estuda as preferéncias, gostos e hdbitos de consumo
dos “Chefes” para, a partir deles, desenvolver

os produtos mais adequados para satisfazer todas

as suas necessidades

Miédxima qualidade e um sortido adaptado
as necessidades dos clientes sio os principais
pilares da Mercadona no desenvolvimento
das suas marcas proprias, oferecendo sempre
precos competitivos. E exactamente isso que
os consumidores nacionais podem encontrar
quando visitam qualquer uma das 19 lojas da
empresa em Portugal.

Mas como foi preparado esse caminho e
qual a Mercadona que é possivel encontrar
hoje em Portugal?
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Aqui reside, sem diuvida, o ponto que
distingue a Mercadona junto dos consumi-
dores. Sabia que ainda antes de inaugurar as
primeiras lojas em Portugal, a Mercadona
partiu a descoberta das preferéncias dos
“Chefes” portugueses (como internamente
designa os seus clientes), assim como dos
melhores fornecedores que existem em Por-
tugal? O objectivo é, de uma forma estrutu-
rada, responder e corresponder as necessi-
dades e expectativas dos consumidores.

Vinhos Mercadona: marcas proprias
tdo apreciadas pelo “Chefe” portugués

No universo dos vinhos, a Mercadona
apresenta uma gama alargada e diferenciado-
ra, com um total de mais de 50 referéncias,
sendo 95% delas marca prépria, produzidas
por fornecedores portugueses.

A empresa colabora, actualmente, com 21
produtores nacionais, destacando-se, aqui,
por exemplo, a Quinta do Crasto, com a qual
trabalha desde 2017, e cuja parceria se mate-
rializa no Meio Escudo e Mascarilha, marcas
préprias da Mercadona.

Nas lojas Mercadona, os “Chefes” encon-
tram, também, uma marca prépria na cate-
goria de Vinho do Porto - a Almeida Dias -,
disponivel em quatro variedades: White,
Ruby, Tawny e Tawny 10 Anos. A empresa
conta, ainda, com fornecedores portugueses
especialistas em vinho de mesa e espuman-
tes, para poder oferecer as melhores opcdes
aos seus “Chefes”.

«Partindo de um grande esforco para co-
nhecer os nossos “Chefes”, temos desenvol-
vido as marcas préprias em parceria com os
nossos fornecedores», refere Vitor Grilo,
responsdvel pela categoria de Vinhos da
Mercadona. «Este trabalho é assegurado
pelo nosso Centro de Coinovacio, instalado
em Matosinhos, com o objectivo de estudar
os gostos e hdbitos de consumo dos consu-
midores e realizar, de forma estruturada, as
devidas adaptagdes na sua selecgio de pro-
dutos», acrescenta o responsdvel.

Azeite Mercadona: opgcdes 100%
portuguesas para todas as ocasides

Jd na secc¢ido do azeite, os “Chefes” en-
contram a marca prépria Hacendado, uma
marca que abrange vdrias categorias de pro-
duto, dentro da drea alimentar, e oferece op-
¢0es 100% portuguesas. Também no azeite, e
a semelhanca do que acontece no universo

dos vinhos, a empresa apostou no desenvol-
vimento de uma gama 100% nacional, gragas
a colaboragio com a Riazor, empresa espe-
cializada tanto na producéo e colheita da
azeitona como na elaboracio de azeite, além
da produgio de 6leo vegetal. Este fornecedor
portugués produz o azeite da marca prépria
Hacendado, cuja oferta se divide em quatro
variedades, que vao desde um azeite ideal
para refogados até um azeite premium, para
momentos mais especiais, de degustagio.

«Para facilitar as escolhas dos clientes e
tornar a visita a loja mais célere, as varieda-
des de azeite disponiveis nos supermercados
Mercadona surgem nas prateleiras em quatro
cores distintas, indicando as recomendacdes
de utilizacio, consoante as suas caracteristi-
cas», salienta Ana Quintas, responsdvel pela
categoria de Azeites da Mercadona.

«A vermelho estd o azeite ideal para fri-
tar ou fazer refogados, a azul estd o azeite
Virgem, uma referéncia mais suave e indica-
da para temperar; o azeite Virgem Extra sur-
ge a verde, sendo mais frutado e recomenda-
do para todo o tipo de pratos; e, por fim,
temos, ainda, o azeite Selecdo Virgem Extra,
o mais requintado da marca Hacendado, que
€ mais intenso, aromdtico e frutado», acres-
centa. «Apostamos no melhor de Portugal
para oferecermos opg¢des 100% portuguesas,
capazes de satisfazer as mais distintas neces-
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Vitor Grilo, responsavel pela categoria de Vinhos da Mercadona
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sidades dos consumidores», conclui a res-
ponsdvel pela categoria de Azeites.

Produtores nacionais:
a aposta em Portugal

O processo de preparacio da entrada da
Mercadona em Portugal fica marcado pela
aposta na produgio nacional e pelo objectivo
de oferecer ao consumidor o melhor de Por-
tugal. A este nivel, refira-se que a empresa
levou a cabo um minucioso trabalho de aus-
cultacdo de produtores e fornecedores. Um
trabalho realizado de forma detalhada e indi-
vidual e que permite que a empresa colabore,
actualmente, com mais de 300 fornecedores
nacionais, aos quais adquiriu os mais diver-
sos produtos, num valor equivalente a 217
milhdes de euros, apenas em 2019. Refira-se,
ainda, que, deste valor, 126 milhdes de euros
correspondem a fornecedores comerciais.
Acrescente-se ainda que a Mercadona man-
tém uma ligacio didria e permanente com to-
dos os fornecedores, modelo que lhe permite,
em conjunto e em estreita articulacgio, en-
contrar (sempre) as melhores solu¢des para o
“Chefe” portugués.

Tanto os vinhos como os azeites de marca
propria sdo produzidos por produtores espe-
cializados e reconhecidos no mercado em
cada uma das variedades. Ana Quintas revela
que «tendo em conta que o vinho e o azeite
sdo dois produtos com uma tradigiao de con-

Ana Quintas, responsavel pela categoria de Azeites da Mercadona

sumo nacional, jd que fazem parte do quoti-
diano gastronémico portugués, a preponde-
rancia da produc¢do nacional é bastante
elevada». Os produtos de origem portuguesa
representam quase a totalidade dos vinhos e
azeites da Mercadona.

«Na Mercadona, e de acordo com a nossa
politica de transparéncia, indicamos sempre
nos rétulos dos nossos produtos a sua origem
e o nome do fornecedor, para que os clientes
disponham de toda a informacéo sobre o que
consomem e possam, assim, fazer uma esco-
lha informada», refere Ana Quintas.

Além disso, os “Chefes” e todos os que
acompanham a Mercadona através das redes
sociais e do site «conseguem perceber o des-
taque dado aos fornecedores e ao seu traba-
lho, o que atesta a preocupacdo em procurar
produtores nacionais de qualidade», conclui
aresponsdvel. M




Centros de Coinovacao:

os macrolab

No Centro de Coinovacdo
de Matosinhos, entre 2018
e 2019, foram realizadas
pela Mercadona cerca de

3500 sessdes participativas

Os Centros de Coinovacido da Mercadona
sdo macrolaboratérios de ideias onde a Mer-
cadona estuda as preferéncias, gostos e hdbi-
tos de consumo dos “Chefes” para, a partir
deles, desenvolver os produtos mais adequa-
dos para satisfazer todas as suas necessida-
des. Antes de chegarem as prateleiras dos su-
permercados Mercadona, os produtos passam
por uma fase de teste, realizada neste centro.
Refira-se, ainda, que a empresa desenvolve,
de forma continua, estudos com os consumi-
dores com o objectivo de adaptar o sortido de
produtos. Exemplo disso sdo as sessdes de
provas cegas que permitem aos especialistas
ouvir as suas opinides, detectar as suas ne-
cessidades e conhecer os seus gostos.

O Centro de Coinovac¢ido de Matosinhos -
aberto em 2017 - permitiu 8 Mercadona cola-
borar com os futuros “Chefes” da regido e co-
nhecer os seus gostos e hibitos de consumo,
para criar um sortido eficaz. Neste espaco, e
apenas entre 2018 e 2019, foram realizadas
pelos 50 especialistas, responsdveis por cate-
gorias de produtos que operam no centro,
cerca de 3500 sessdes participativas que de-

oratodrios de sucesso

ram origem ao lancamento dos mais variados
produtos e que permitiram, além de contar
com um leque de produtos inovador, promo-
ver o desenvolvimento e a criacdo de riqueza
no meio local.

Este modelo permite ouvir, de forma
continua, o “Chefe” e trabalhar no desenvol-
vimento de produtos e sabores que vao ao en-
contro das exigéncias dos clientes. O traba-
lho realizado neste centro representa a forca
motriz que tem conduzido, com sucesso, este
primeiro projecto de internacionalizacdo da
Mercadona. O Modelo de Coinovagao apre-
senta-se, assim, como uma prioridade para a
empresa que, além do centro de Matosinhos,
tem 18 centros de Coinovagio em Espanha.

No seguimento do projecto de expansido
da Mercadona em Portugal, a empresa estd a
planear a abertura de um novo Centro de
Coinovacio para estudar os gostos dos con-
sumidores em toda a regido Sul do Pais e per-
ceber as diferencas em relagido ao Norte. Des-
ta forma, consegue criar um sortido eficaz e
adaptado aos “Chefes” das diferentes regices.
Naio fosse esse 0 ADN da Mercadona. M
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Rebranding d4 vida a uma nova
Quinta do Gradil

Com a experiéncia adquirida na vi-
nha e na adega, um novo enélogo, novos
vinhos, a sabedoria de um passado rico
em valores e em histdria, nasce a nova
identidade de uma casa produtora que é
jd referéncia na regiao de Lisboa.
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Rebrandin
uma nova Quinta do Gradil

davida a

Com a experiéncia adquirida na vinha e na adega, um

novo endlogo, novos vinhos, a sabedoria de um passado

rico em valores e em historia, nasce a nova identidade

de uma produtora que € jd referéncia na regido de Lisboa

“Sete Séculos de Vindimas” ¢ a nova as-
sinatura dos vinhos Quinta do Gradil, que
surge acompanhada de uma nova identidade.
Inspirada em marcos da sua histéria, a pro-
dutora de vinhos de Lisboa alinha a imagem
com o reconhecimento que tem conquistado
pelos vinhos que produz, contribuindo ainda
para elevar a notoriedade da regiio.

A nova identidade viverd em todas as ma-
terializagdes da marca, tendo-se iniciado
pela imagem de alguns vinhos e estender-se-
-4 até ao inicio do préximo ano com o langa-
mento de vinhos das gamas superiores, um
novo site e uma campanha de comunicacio
em redes sociais, televisio e outdoors.

O rebranding surge integrado num forte
investimento orientado para o futuro da em-
presa, que se iniciou com um levantamento
histérico, que inspirou todo o processo e pro-
tege, para memdria futura, a secular ligagio
ao vinho da Quinta do Gradil. Da mesma for-
ma, desvendou a relacido da familia dos mar-
queses de Pombal com a propriedade, jd que
até agora pouco mais se sabia do que a exis-
téncia da pedra de armas afixada no frontao
da fachada principal, que atestava a ligacdo.

Recorde-se que, em 2019, ano em que se
completavam 20 anos sob a gestdo de Luis
Vieira, se deu inicio as obras da casa principal
da propriedade. Reabilitado o edificio, que
serve como estrutura base de iniciativas de

enoturismo e outros eventos, seguir-se-4 a
construcio de uma cave nova de barricas no
piso térreo do paldcio.

«Sempre disse que o nosso designio era
maior do que apenas produzir vinhos de qua-
lidade», refere Luis Vieira, administrador da
Quinta do Gradil. «Hd 20 anos, come¢dmos
por dar os primeiros passos no terreno, atra-
vés da recuperacgio de vinhas antigas e da
plantagio de novas, bem como da criacio de
condi¢des para ter uma boa adega e uma
equipa profissional e ambiciosa. Hoje sei que
foi preciso percorrer este caminho, as bases
estavam lancadas, mas a experiéncia veio
com o tempo. E com o tempo torndmo-nos
um produtor de exceléncia que contribui de-
cisivamente para uma imagem renovada dos
vinhos da regido de Lisboa», conclui o res-
ponsdvel da empresa.

Para o desenvolvimento da nova identi-
dade, a Quinta do Gradil foi buscar Rita Ri-
votti. Neste caso, e para chegar ao conceito
final, a designer amadureceu o processo du-
rante algum tempo e desdobrou-o em dife-
rentes fases. Como conta, ainda mesmo antes
de avangar para o processo criativo em si, era
fundamental perceber o que era a Quinta do
Gradil. «Fomos pesquisar e descobrimos que
estava carregada de Historia e de histdrias,
relacionadas com a producio de vinho. O que
iria enriquecer bastante o nosso trabalho e a
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Tiago Correia, endlogo da Quinta do Gradil
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comunicacio dos seus vinhos, e contribuir
para a sua afirmacio no mercado>, conta.

Rita Rivotti percebe ainda que a Histéria
vinha jd de hd sete séculos e que as diferentes
marcas, do extenso portefélio histérico, vao
contando a sua prépria histéria ao longo dos
séculos, o que se reflecte agora na assinatura.
O logétipo também seguiria a mesma légica:
«Comecdmos com uma grade, que inspirou o
grafismo da palavra Gradil, ao que acrescen-
tdmos o ano de 1492 e, reproduzindo a letra de
Maria do Carmo (a sua proprietdria no século
XIX) a partir de documentos antigos onde
constava a sua assinatura, juntdmos a palavra
“quinta”, uma vez que foi ela que transformou
o Casal do Gradil na quinta que ¢ hoje.»

A Historia e os vinhos de maos dadas

A histéria da Quinta do Gradil reflecte-se
nos seus novos vinhos. Cada referéncia, desde
os de entrada de gama até ao topo da pirami-
de, é a expressdo de uma parte da sua histéria.
«Os novos vinhos da Quinta do Gradil desta-
cam-se por uma identidade muito prépria,
nascida em respeito pela expressio plena das
castas, num contexto, privilegiado, de in-
fluéncia atlantica e orogrifica», refere Tiago
Correia, enélogo da Quinta do Gradil.

As mais antigas referéncias a Quinta do
Gradil remontam a 14 de Fevereiro de 1492.
No século XVI era couto de caca da realeza, ali
abundando uma vasta fauna. As terras sem-
pre produziram uva e vinho, mas apenas no

século XVII esta se tornou uma actividade
economica determinante, sendo a cidade de
Lisboa o principal destino da produgao. No
século XVIII, a importancia e qualidade do
vinho ali produzido eram de tal ordem, que o
concelho do Cadaval acabou por escapar ao
arranque generalizado de vinhas determina-
do por D. José, para favorecer a cultura de ce-
reais e, por outro lado, os interesses do mar-
qués de Pombal no Douro. Apds muitas
reclamacdes dos lavradores locais, uma vis-
toria de 1769 reconhecia que os solos do con-
celho eram mais apropriados a producio de
vinhos do que de pao. E assim se salvaram as
vinhas. O século XIX seria marcado por Dona
Maria do Carmo Romeiro da Fonseca. Herdou
a Quinta da Gradil, adquirida pelo seu pai,
construiu o paldcio amarelo e transformou a
propriedade numa exploracio agricola, onde
o vinho tinha o papel principal. Curiosamen-
te, a sua filha acabaria por casar com o futuro
marqués de Pombal, descendente do mesmo
Sebastiao José de Carvalho e Melo que um sé-
culo antes tinha tentado arrancar as vinhas
do Gradil. Hoje, € a sua pedra de armas que
encima a fachada do paldcio.

A Quinta manteve-se nas maos dos mar-
queses de Pombal ao longo de boa parte do
século XX, até ser vendida, em 1963, a uma
sociedade liderada por Isidoro Maria
d’Oliveira, lavrador, homem de cultura e
poeta. O vinho, claro, continuou a ser ali ac-
tor principal e a abastecer o cada vez maior
mercado de Lisboa.

O século XXI € o século de Luis Vieira.
Com uma histéria familiar ligada ao comércio
de vinho, aprendeu com o avo, Anténio Go-
mes Vieira, conhecido por Ganita, todos os
segredos do negdcio. Lider da Parras Wines,
um dos maiores grupos vinicolas de Portu-
gal, Luis Vieira comprou a Quinta do Gradil
em 1999 sabendo desde o inicio o que dela
pretendia: tornd-la no porta-estandarte da
sua empresa. Para isso, apostou na total rea-
bilitacdo da vinha, na construcdo de marcas
de referéncia, no posicionamento num seg-
mento superior e no desenvolvimento de uma
estratégia integrada de enoturismo.

Hoje, a Quinta do Gradil ¢ uma marca
moderna, onde vinho e turismo se cruzam
para oferecer ao consumidor exigente uma
experiéncia vinica inesquecivel. «Expressao
maior do terroir da Quinta do Gradil, estes
vinhos fazem destacar as uvas que ali nas-
cem, e que assim tém a oportunidade de ex-
pressar todo o seu potencial», declara Tiago
Correia. E uma Nova Quinta do Gradil! M







/ CADERNO ESPECIAL // VINHOS E AZEITES /

/ QUINTA DO PESSEGUEIRO //

150 \ Marketeer n.° 293, Dezembro de 2020



Modernidade, sofisticacdo e funcionali-
dade sdo os adjectivos que caracterizam a
Quinta do Pessegueiro.

Este projecto nasceu da paixdo do em-
presdrio francés Roger Zannier pelo Douro.
Em 1991, no Ambito de visitas recorrentes a
Portugal relacionadas com a actividade téx-
til, descobriu a regido e apaixonou-se pela
Quinta do Pessegueiro, escolhendo o seu
genro, Marc Monrose, para levar este projec-
to a bom porto.

Localizada em Ervedosa do Douro, Sio
Jodo da Pesqueira, no coracido do Douro Vi-
nhateiro, Patriménio da Humanidade, a
adega da Quinta do Pessegueiro distingue-se
pela sua arquitectura contemporanea e por
caracteristicas distintas e inéditas.

Resultado da unido criativa dos arquitec-
tos Artur Miranda e Jacques Bec (Oitoem-
ponto), a adega é uma realiza¢io atipica e ex-
traordindria de uma ferramenta légica e
funcional, origindria de um compromisso
com o processo tradicional e natural de ela-
boracdo do vinho, criando uma verdadeira
unido e harmonia entre tradicdo e moderni-
dade, enaltecendo, assim, a alma da Quinta
do Pessegueiro.

O edificio tem cinco niveis e associa mé-
todos tradicionais de producdo de vinhos de
elevada qualidade ao mais sofisticado equi-
pamento. Um auténtico desafio da tecnolo-
gia, esta adega foi concebida de forma a utili-
zar a gravidade natural ao longo de todo o
processo, preservando o vinho e excluindo o
uso de bombas.

O respeito pela matéria-prima comeca na
vinha e acaba na adega, com a utilizacdo de
uma cuba-elevador, assegurando a condugio
do vinho em cada etapa e, posteriormente, a
qualidade do produto.

A filosofia desta empresa conjuga a sabe-
doria da viticultura tradicional no Douro
com os conhecimentos cientificos modernos.
Os vinhos sdo elaborados a partir de métodos
tradicionais, como a pisa a pé em lagar de
granito e a utilizagio de leveduras indigenas.

Na Quinta do Pessegueiro a tradigio secu-
lar do esmagamento da uva com os pés ¢ mais
do que uma representagdo da histéria e do
folclore. A técnica da pisa é utilizada em trés
lagares. Nio se trata de um espirito de con-
servadorismo extremo, mas no acreditar que
a pisa da uva é um processo humanizado que
permite extrair a melhor dddiva de cada bago.

A propriedade expandiu-se com o decor-
rer dos anos, sendo actualmente constituida
por trés parcelas distintas: Pessegueiro, Tei-

xeira e Afurada. A drea de vinha em produgio
ronda os 30 hectares. Todas situadas na sub-
-regido do Cima Corgo, estas parcelas benefi-
ciam de caracteristicas histéricas e climdti-
cas diversas, sendo a viticultura praticada
adaptada ao cardcter iinico de cada uma.

Com uma superficie total de 20,3 ha, a
Teixeira estd exposta a noroeste, com uma al-
titude que varia entre 75 e 418 metros. Origi-
na vinhos potentes e a0 mesmo tempo fres-
cos, directos e frutados.

Parte das vinhas da Teixeira foram plan-
tadas ainda no inicio dos anos 80. Desde 2011,
decorreram novas replantacées com inime-
ras castas. Esta propriedade é a mais préxima
da adega e possui, sem duvida, os socalcos
mais antigos. Foi na Teixeira que foram des-
cobertos e recuperados socalcos pré-filoxera,
formagdes anteriores a esta epidemia.

No Pessegueiro, as parcelas ingremes es-
tdo voltadas a Oeste e elevam-se a uma alti-
tude entre 197 e 355 metros. Os nove hectares
existentes estdo repartidos entre vinhas ve-
lhas com mais de 110 anos e vinhas plantadas
hd 40 anos.

Geralmente, a maturacdo das uvas é tar-
dia, resultando em vinhos muito complexos e
frutados, tanto no aroma como no paladar,
com toques de especiarias, cacau e café.

A Afurada, com 1 ha, eleva-se a uma alti-
tude entre 500 e 525 metros e estd exposta a
Sul. Todas as castas da propriedade sio au-
téctones, predominando a Touriga Nacional
Touriga Franca, Tinta Roriz, Souzio e Tinto
Cido. Numa fase mais recente, Tinta da Barca,
Tinta Amarela, Rufete, Alicante Bouschet,
Rabigato e Folgasao.
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Informacgdes e reservas:

2.7a 6.’ feira, 9h00-18h00

Quinta do Pessegueiro / Lugar da Afurada
5130-104 Ervedosa do Douro

Tel: +351254 422 081

E-mail: reservas@zannier.com
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Os vinhos s3o da responsabilidade de
Jodo Nicolau de Almeida (filho), apoiado por
uma equipa de profissionais dedicados.

A partilha de conhecimento, a paixio, a
motivacdo e o empenho dos colaboradores,
que também nutrem o respeito pela terra e
pela natureza, permitem melhorar ano apés
ano, vindima apés vindima, a qualidade dos
vinhos da Quinta do Pessegueiro, tornando-
-0s, hoje, um dos grandes vinhos do Douro.

Na adega, os vinhos sdo separados por
parcelas (um exemplo perfeito do trabalho
parcelar), permitindo reconhecer cada uma
das suas singularidades e tracar as especifici-
dades de cada terroir. E por isso, também,
que a adega dispoe de cubas de pequena di-
mensdo. Nos processos de vinificagdo e de
maturagio, os vinhos evoluem naturalmente,
encontrando neles todo o poderio e caricter
do Douro associados a uma elegancia unica.

E exclusivamente a partir das melhores
uvas, vindimadas e seleccionadas nos terroirs
excpecionais da Teixeira e do Pessegueiro que
sdo produzidos os DOC’S e os Portos.

O portefélio abarca as marcas Aluzé e
Quinta do Pessegueiro: Aluzé Branco, Tinto e
Rosé, Quinta do Pessegueiro Tinto, Porto
Branco, Porto LBV e Porto Vintage. Sdo tam-
bém comercializados monocastas e blend’s,
conforme o potencial qualitativo de cada
uma das castas. Actualmente, encontram-se
no mercado Touriga Nacional, Tinto Cdo, Ru-
fete, Tinta da Barca & Alicante Bouschet. E,
em anos especiais, é produzido o Plenitude,
elaborado a partir de uvas de vinhas cente-

ndrias da Quinta do Pessegueiro, vinificado
em lagar de granito com pisa a pé e envelhe-
cido 30 meses em barricas de carvalho.

As poucas garrafas deste vinho sio teste-
munhos da busca didria pela exceléncia e
respeito pela natureza.

Para além do vinho, é produzido azeite de
alta qualidade, elaborado com base nas va-
riedades Cordovil, Madural e Carrasquenha.
A apanha é manual, sendo a extracido do azei-
te feita a frio e em modo continuo.

Existe, também, uma pequena producgio
de mel, estando as colmeias situadas na
Quinta da Teixeira.

Estes produtos procuram evocar a auten-
ticidade do terroir e realcar a tradicio da re-
gido. Estdo relacionados com a prépria natu-
reza da vinha e com todo o seu ecossistema.

Ao nivel das actividades de enoturismo,
destacam-se a visita guiada as vinhas e a
adega; o visionamento de um filme promo-
cional; a prova de vinhos e azeite acompa-
nhada com produtos regionais. No final, os
visitantes tém possibilidade de adquirir os
produtos produzidos na Quinta.

Descendo uma escultdrica escadaria em
betdo, os visitantes chegam a uma sala re-
vestida com a mesma madeira com que se fa-
zem as barricas para estagiar o vinho, po-
dendo, a partir dai, admirar um magnifico
baixo-relevo, numa clara alusio a cultura da
vinha e do vinho e dos valores culturais que
lhe estdo associados. Conforme reza a lenda,
apos o dilivio, Noé comecou por ser um bom
cultivador. Plantou trés vinhas e, quando es-
tas deram fruto, festejou brindando com o
seu saboroso néctar.

As visitas deverao ser efectuadas através
de marcacio prévia, para que possa ser asse-
gurado um atendimento personalizado. Para
além das suas participagdes no sector do vi-
nho, a Quinta do Pessegueiro, e o Chateau
Saint-Maur, em Franga, Roger Zannier tem
investido em diferentes dreas de negdcio
pelo mundo.

Hoje, a Quinta é um tesouro precioso que
se alonga pelo patriménio arquitecténico do
Douro. E um lugar magico. As vistas esplen-
dorosas prendem o olhar dos visitantes que
desfrutam de éptimas condigdes de conforto
e de serenidade.

Manter a paisagem viva e a sua notorie-
dade ¢ uma obrigagio que a Quinta do Pesse-
gueiro acolhe de bragos abertos.

Sempre, num respeito das tradicdes e do
patrimonio, contribuindo para o desenvolvi-
mento sustentdvel da regido. M
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